KARTA PRZEDMIOTU

I. Informacje ogoéine

1) Nazwa przedmiotu:
MARKETING SZTUKI

2) Prowadzacy przedmiot:
Dr hab. Sylwester Biatowgs, prof. UEP

3) Kod przedmiotu:
RZ-ST-J-MS-W-7

4) Kierunek, zakres:
RZEZBA

5) Wydziat:
WYDZIAL RZEZBY

6) Forma studiow (stacjonarne ST, niestacjonarne NST):
STACJONARNE

7) Profil (ogéinoakademicki / praktyczny):
OGOLNOAKADEMICKI

8) Tryb (I stopnia licencjackie, Il stopnia magisterskie, jednolite magisterskie, Il stopnia
doktoranckie, podyplomowe)

JEDNOLITE MAGISTERSKIE

9) Nazwa jednostki uczelnianej realizujacej przedmiot (wydziat / zaktad jezykow
obcych):

WYDZIAL RZEZBY

Il. Informacje o przedmiocie
1) Semestrly
7
2) Liczba punktéw ECTS

1



3) Poziom przedmiotu (podstawowy / Sredniozaawansowany / zaawansowany)
PODSTAWOWY

4) Grupa tresci, do ktorej nalezy przedmiot (podstawowe ogoine / artystyczne,
kierunkowe ogdlne / artystyczne):

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE TEORETYCZNE UZUPELNIAJACE
5) Typ przedmiotu (obowigzkowy, fakultatywny, nadobowigzkowy)
OBOWIAZKOWY
6) Jezykl/i wyktadowyl/e

J.POLSKI

lll. Forma zajeé
1) Forma zajec¢
WYKLAD
2) Liczba godzin w semestrze (rozpisa¢ wszystkie semestry w cyklu ksztatcenia)
7 —15 godz.
3) Liczba godzin w tygodniu (rozpisac¢ wszystkie semestry w cyklu ksztafcenia)
7 —1 godz.
IV. Wymagania wstepne
BRAK
V. Cele, tresci merytoryczne, metody dydaktyczne, efekty uczenia sie i ich weryfikacja

1) Cel przedmiotu (odpowiadajgcy uzyskiwanym przedmiotowym efektom uczenia sie):

KOD SPELNIANEGO
TRESC EFEKTU
PRZEDMIOTOWEGO

KOD CELU
PRZEDMIOTOWEGO

C_o1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi P_W01
mechanizmami funkcjonowania rynku sztuki

C_02 Przekazanie praktycznych umiejetnosci w zakresie P_U01
tworzenia strategii komunikacji dziatan P_U02
artystycznych

Cc_03 Rozwiniecie kompetencji spotecznych niezbednych P_KO01

do budowania wizerunku artysty i nawigzywania
wspotpracy z instytucjami kultury




2) Tresci merytoryczne przedmiotu:

Kurs Marketing Sztuki obejmuje nastepujgce zagadnienia:

» Podstawy ekonomii kultury, modele funkcjonowania rynkow kreatywnych

* Wymiary kultury, kulturowe réznice w tworzeniu i rozumieniu komunikacji

*» Specyfika rynku sztuki - mechanizmy funkcjonowania rynku sztuki wspotczesnej, rola
galerii, domow aukcyjnych, instytucji kultury, muzedw; struktura rynku pierwotnego i
wtérnego.

» Marketing mix w sztuce - adaptacja klasycznych narzedzi marketingu (produkt, cena,
dystrybucja, promocja) do specyfiki rynku sztuki

 Branding artysty - budowanie osobistej marki artystycznej, tworzenie spojnej narracji wokot
wtasnej twérczosci, ksztattowanie tozsamosci wizualnej i komunikacyjnej.

* Relacje z instytucjami kultury - wspotpraca z galeriami, muzeami, fundacjami; proces
aplikowania o wystawy, rezydencje, granty artystyczne; komunikacja z kuratorami i
krytykami sztuki.

» Marketing cyfrowy w sztuce - wykorzystanie mediow spotecznosciowych w promoc;ji
tworczosci, tworzenie tresci wizualnych, budowanie spotecznosci odbiorcéw, sprzedaz
online.

» Ekonomia tworczos$ci - modele biznesowe w sztuce,

* Studia przypadkow - analiza strategii marketingowych wybranych artystéw wspotczesnych,
galerii i instytucji kultury; studia poréwnawcze réznych modeli promociji sztuki.

3) Metody dydaktyczne:

» Wyktad z prezentacjg multimedialng - przekazywanie wiedzy teoretycznej z
wykorzystaniem przyktadéw wizualnych, case studies z rynku sztuki, analizy strategii
marketingowych rzeczywistych artystow i instytuciji.

* Dyskusja - moderowane rozmowy nad problemami marketingu w sztuce, wymiana
doswiadczenh studentow, analiza biezgcych wydarzen na rynku sztuki.

* Analiza przypadkow - wspdlna analiza strategii marketingowych wybranych artystéw i
instytucji

4) Kierunkowe efekty uczenia sie (KEU) (spefniane przez przedmiot, nalezy uzupetnic
tabele dla semestrow, w ktérych wystepuje przedmiot):

ODNIESIENIE DO SEMESTROW
. (ZAZNACZYC X)
OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA
KOD KEU SIE
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
WIEDZA
zna i rozumie:
zna przepisy prawa autorskiego i rozumie zasady X
K_W12 | marketingu dotyczace szeroko rozumianej
dziatalnos$ci rzezbiarskiej, ma swiadomos¢




projektowania i realizowania prac artystycznych w
ramach obowigzujgcych przepiséw

UMIEJETNOSCI
potrafi:

K_U09

potrafi w przekonujacy i Swiadomy sposob podjaé
dyskusje dotyczgcg wtasnych koncepcji
artystycznych.

K_U11

posiada przygotowanie do odpowiedzialnych
publicznych wystgpien w ramach artystycznych
prezentac;ji

KOMPETENCJE SPOLECZNE

jest gotow do:

K_KO1

jest gotow do ustawicznego ksztatcenia sie,
ciggtego doskonalenia, nabywania nowej wiedzy i
nowych umiejetnosci, pracy w zespole i
Swiadomego inspirowania innych wtasnymi
dziataniami

K_K05

jest zdolny do refleksji oraz do interpretowania
otaczajgcej rzeczywistosci w kontekscie
zachodzgcych zdarzen i zjawisk, jak i do
wyciggania wnioskéw z zachodzgcych proceséw
spotecznych

5) Przedmiotowe efekty uczenia sie (PEU) i metody ich weryfikacji:

ODNIESIENIE ODNIESIENIE DO S[EMESTRC’)W
DO (ZAZNACZYC X)
KOD PEU OPIS PRZEDMIOTOWYCH KIERUNKO-
EFEKTOW UCZENIA SIE WYCH
EFEKTOW 2 | 3| a5 6 7] 8] 9]0
UCZENIA SIE
WIEDZA
zna i rozumie:
P_WO01 | Zna podstawowe mechanizmy K_W12 X
funkcjonowania rynku sztuki oraz
rozumie specyfike marketingu w
kontekscie dziatalnosci
artystycznej. Posiada wiedze na
temat instytucji i podmiotow
dziatajgcych na rynku sztuki.
UMIEJETNOSCI
potrafi:
P_UO1 Potrafi jasno i merytorycznie K_U09 X

omawia¢ wiasne koncepcje
artystyczne, Swiadomie




argumentujgc ich zatozenia w
kontekscie marketingu sztuki.

P_U02

Potrafi przygotowac i K _U11
zaprezentowaé swoje dziatania
twoércze w sposob
odpowiedzialny i profesjonalny,
wykorzystujgc narzedzia
komunikacji wtasciwe dla
marketingu sztuki.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

jest gotow do:

P_KO1

Jest gotéw do ciggtego K_KO01
rozwijania wiedzy z zakresu K KO05
marketingu sztuki oraz potrafi -
analizowac zjawiska spoteczne
wptywajgce na funkcjonowanie
rynku sztuki.

KOD PEU

SZCZEGOLOWE KRYTERIA OCENY

METODA WERYFIKACJI

P_WO1

Ocenie podlega rozumienie mechanizméw
rynku sztuki, umiejetno$¢ identyfikaciji
kluczowych instytucji i podmiotéw dziatajacych
W jego obrebie oraz znajomo$¢ podstawowych
narzedzi marketingowych stosowanych w
obszarze sztuki.

zaliczenie, aktywnos$c¢ na zajeciach

P_UO1

Ocenie podlega poprawnos¢ opracowania
podstawowych narzedzi autoprezentacji
artystycznej, obejmujgcych artist statement,
portfolio oraz spéjno$¢ komunikacji zatozen
twérczych z elementami prostej strategii
promocyjne;.

zaliczenie, prezentacja materiatébw wtasnych

P_U02

Ocenie podlega umiejetnos¢ profesjonalnej
prezentacji dziatan artystycznych z
wykorzystaniem podstawowych narzedzi
promocyjnych oraz adekwatnych kanatéw
komunikacji, dostosowanych do charakteru
prezentowanej tworczosci.

zaliczenie, materiatéw wtasnych

P_KO1

Ocenie podlega gotowos¢ do systematycznego
rozwijania kompetencji w zakresie promocji
sztuki, aktywne i merytoryczne uczestnictwo w
dyskusjach grupowych oraz umiejetnosé
krytycznej analizy zjawisk zachodzgcych na
rynku sztuki i wykorzystywania wnioskow w
ksztattowaniu wtasnej strategii promocyjne;j.

aktywnos$c¢ na zajeciach, udziat w dyskusjach
zaliczenie, analiza przypadkow

VI. Forma i warunki zaliczenia, kryteria oceny

1) Forma zaliczenia:

semestr 1; zaliczenie




a. Warunki zaliczenia — jesli przedmiot jest na zaliczenie:

aktywnos¢ (aktywnosé na zajeciach, realizacja i rozumienie zadan, srédsemestralne i
koncowosemestralne przeglady prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.)
frekwencja (80 % obecnosci na zajeciach);

b. Warunki zaliczenia z oceng wg skali stosowanej na UAP — jesli przedmiot jest
na zaliczenie z oceng:

ocena celujacy (5,5) — obecnos$c¢ studenta na zajeciach oraz wzorowa aktywno$c¢
(aktywnoSc na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jakoS¢ prac i ¢wiczen
prezentowanych podczas $rodsemestralnych i konicowosemestralnych przegladéw prac;

ocena bardzo dobry (5,0) — obecno$c studenta na zajeciach oraz bardzo dobra aktywnos$c¢
(aktywno$c¢ na zajeciach, realizacja i rozumienie zadan, Srodsemestralne i
koncowosemestralne przeglady prac,;

ocena dobry plus (4,5)— obecnos¢ studenta na zajeciach oraz dobra aktywno$¢ (aktywnos$cé
na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$¢ prac i ¢wiczen prezentowanych podczas
Srodsemestralnych i koncowosemestralnych przeglagddw prac,;

ocena dobry (4,0) — obecnos¢ studenta na zajeciach, zadowalajgca aktywnos¢ (aktywnoscé
na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jakoS¢ prac i cwiczen prezentowanych podczas
Srodsemestralnych i koncowosemestralnych przeglgdéw prac;

ocena dostateczny plus (3,5) — obecno$c¢ studenta na zajeciach i przecietna aktywnos$c
(aktywno$¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$¢ prac i ¢wiczen
prezentowanych podczas $rédsemestralnych i koricowosemestralnych przegladéw prac;

ocena dostateczny (3,0) — obecnosc¢ studenta na zajeciach i niska aktywno$c¢ (aktywnos$c
na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jakos¢ prac i cwiczen prezentowanych podczas
Srodsemestralnych i koncowosemestralnych przeglagdéw prac;

ocena niedostateczny (2,0) — nieobecnoS$c studenta na 20 % zajec lub niedostateczna

aktywnosc¢ (aktywnos$c¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$c prac i ¢wiczen
prezentowanych podczas $rédsemestralnych i koncowosemestralnych przegladéw prac.

2) Kryteria oceniania wg skali stosowanej na UAP — je$li przedmiot jest na ocene:

ocena celujaca (5,5) — obecnos$c studenta na zajeciach oraz wzorowe zaliczenie egzaminu
koncowego;

ocena bardzo dobra (5,0) — obecno$¢ studenta na zajeciach oraz bardzo dobre zaliczenie
egzaminu koricowego;

ocena dobry plus (4,5) — obecno$¢ studenta na zajeciach oraz dobre rezultaty egzaminu
koncowego;



ocena dobry (4,0) — obecnos¢ studenta na zajeciach, zadowalajgce rezultaty egzaminu
koncowego,

ocena dostateczny plus (3,5) — obecno$c studenta na zajeciach i przecietny poziom
zaliczenia egzaminu koncowego;

ocena dostateczny (3,0) — obecnos$c¢ studenta na zajeciach i niski poziom zaliczenia
egzaminu Konicowego;

ocena niedostateczny (2,0) — nieobecno$¢ studenta na 20 % zajec lub niedostateczny
poziom egzaminu koricowego.

VII. Obciazenie praca, punkty ECTS

rozpisac wszystkie semestry w cyklu ksztatcenia

. ) razem
obcigzenie I ] 1]} \' \'Al vil | vl IX

A sem | sem | sem | sem | sem | sem [ sem [ sem | sem
\'
praca h h h h h

> ®
=
3

godziny 15 15
kontaktowe

(udziat w
zajeciach
zgodnie z
planem)

samodzieln 12,5 12,5
a praca
studenta
(poza
udziatem w
zajeciach)

razem 27,5 27,5

B. punkty | sem | sem | sem | sem | sem [ sem | sem | sem | sem | sem | razem
ECTS* | ] ]| v Vv Vi vil | VI IX X
ECTS

zajecia z 0,5 0,5
udziatem
nauczyciela
akademicki
ego

zajecia bez 0,5 0,5
udziatu
nauczyciela
akademicki
ego




razem 1 1

* 1 punkt ECTS odpowiada 25-30 godzinom pracy studenta

VIIIl. Spis zalecanych lektur
1) Wykaz lektur podstawowych

* Throsby, David (2010), Ekonomia i kultura, Narodowe Centrum Kultury
* Ruth Towse - "Ekonomia kultury. Kompendium" (NCK 2011)
* Francois Colbert - "Marketing Culture and the Arts" (HEC Montreal, wyd. 5, 2020)

2) Wykaz lektur uzupetniajacych

* Velthuis, Olav (2007), Talking Prices: Symbolic Meanings of Prices on the Market for
Contemporary Art, Princeton University Press

Materiaty dostepne online:

* Artykuty z czasopism: "Arteon", "Szum", "Artforum", "Frieze"

* Raporty rynkowe: Art Basel & UBS Art Market Report, TEFAF Art Market Report
» Wybrane blogi i platformy o sztuce: Artsy, Contemporary Art Daily

AUTOR OPRACOWANIA




