
 

KARTA PRZEDMIOTU 

 

 

I. Informacje ogólne 

1) Nazwa przedmiotu:  

MARKETING Z ELEMENTAMI RYNKU SZTUKI 

2) Prowadzący przedmiot 

dr Anna Rogozińska, ad. 

3) Kod przedmiotu:  

  schemat: kierunek – forma – tryb – nazwa przedmiotu – rodzaj zajęć – semestr/y 

            SWIEK/S/M/PKI/W/1 

4) Kierunek:  

Sztuki Wizualne i Edukacja Kulturowa 

5) Wydział:  

Wydział Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa 

6) Forma studiów:  

stacjonarne - ST 

7) Profil:  

ogólnoakademicki. 

8) Tryb: 

studia II stopnia, uzupełniające magisterskie (M) 

9) Nazwa jednostki uczelnianej realizującej przedmiot:  

Wydział Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa 

 

 II. Informacje o przedmiocie  

1) Semestr/y: 1 

2) Liczba punktów ECTS: 1 

3) Poziom przedmiotu: podstawowy. 



 

4) Grupa treści, do której należy przedmiot:  

kierunkowe teoretyczne uzupełniające. 

5) Typ przedmiotu: obowiązkowy.  

6) Język/i wykładowy/e: język polski 

 

III. Forma zajęć 

1) Forma zajęć – wykład 

2) Liczba godzin w semestrze: 15 

3) Liczba godzin w tygodniu: 1  

 

IV. Wymagania wstępne 

Podstawowa znajomość specyfiki funkcjonowania różnych instytucji kultury. 
 

V. Cele, treści merytoryczne, metody dydaktyczne, efekty uczenia się i ich weryfikacja 

1) Cel przedmiotu (odpowiadający uzyskiwanym przedmiotowym efektom uczenia się): 

KOD CELU 
PRZEDMIOTOWEGO  

TREŚĆ 

KOD SPEŁNIANEGO 
EFEKTU 

PRZEDMIOTOWEGO 
 

C01 Zapoznanie osób studiujących z wybranymi strategiami 
promocji sztuki w instytucjach kultury oraz związanymi z tym 
uwarunkowaniami i kontekstami. 

P_W01, P_W02,  

C02 Rozwijanie umiejętności niezbędnych do skutecznego 
promowania sztuki w instytucjach kultury. 

P_U01 

C03 Rozwijanie gotowości do inicjowania działań promocyjnych 
dotyczących sztuk wizualnych w instytucjach kultury. 

P_K01 

  
2) Treści merytoryczne przedmiotu:  

 
Zajęcia poświęcone są szeroko rozumianemu zjawisku promocji kultury w instytucjach 
publicznych w Polsce, jak również poza jej granicami. Podczas zajęć osoby studiujące poz-
nają mechanizmy i strategie promocji najważniejszych muzeów, centrów sztuki współczes-
nej, instytucji kultury i galerii. W trakcie zajęć omawiane są na wybranych przykładach 
najciekawsze strategie i kampanie promocyjne bieżących wydarzeń artystycznych, jak rów-
nież ważne kampanie promocyjne z przeszłości (m. in. działalność galerii zewnętrznej AMS, 
czy projekt Muzeum Sztuki w Łodzi „Sztuka to...”). Osoby studiujące poznają poszczególne 
etapy tworzenia strategii promocyjnych oraz projektowania wydarzeń towarzyszących jako 
istotnych składników wspierania działalności instytucji oraz poszerzania grona jej odbiorców. 
Podczas zajęć poruszane są zagadnienie współpracy z mediami (w których promowane są 
wydarzenia artystyczne) oraz z agencjami pr., jak również kwestie tworzenia identyfikacji 



 

wizualnej wydarzenia oraz m. in. pozyskiwania patronatów medialnych i powstawania pakietu 
dla mediów (press pack). Na zajęciach analizowane są także możliwe kanały promocji sztuki 
w Polsce i poza jej granicami (w tym, m. in. podczas targów sztuki, w ramach działalności 
instytutów polskich oraz w kontekście festiwali, nagród artystycznych i przeglą-dów sztuki 
współczesnej, jak też najważniejszych imprez promujących twórczość polskich artystów za 
granicą - m. in. Biennale w Wenecji). 
 
3) Metody dydaktyczne: 

 
Wykład informacyjny, prezentacje multimedialne, dyskusje, praca na materiałach źródłowych. 
 
4) Kierunkowe efekty uczenia się (KEU) (spełniane przez przedmiot, należy uzupełnić 
tabelę dla semestrów, w których występuje przedmiot): 

 

KOD KEU 
OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTÓW UCZENIA 

SIĘ  

ODNIESIENIE DO SEMESTRÓW 
(ZAZNACZYĆ X) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

WIEDZA  
zna i rozumie: 

K_W07 Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i 
rozwoju zróżnicowanych form przedsiębiorczości w 
kontekście współczesnych potrzeb edukacji w 
zakresie sztuk plastycznych oraz promocji sztuki i 
kultury w instytucjach. 

x          

K_W10 Zna i rozumie prawne, ekonomiczne i etyczne 
uwarunkowania działalności artystycznej oraz 
edukacyjnej i promocyjnej dotyczącej sztuk 
plastycznych w kontekście dylematów 
współczesnej cywilizacji. 

x          

UMIEJĘTNOŚCI  
potrafi: 

K_U07 Potrafi zastosować posiadaną wiedzę i 
umiejętności praktyczne w szeroko rozumianej 
działalności edukacyjnej i promocyjnej dotyczącej 
sztuk plastycznych. 

x          

K_U09 Potrafi prowadzić debatę oraz efektywnie 
komunikować się ze zróżnicowanymi kręgami 
odbiorców w ramach tematów dotyczących 
problemów i zagadnień sztuk plastycznych lub 
związanych z nimi inicjatyw edukacyjnych lub 
promocyjnych. 

x          

K_U12 Posiadając umiejętność współpracy z innymi 
osobami, potrafi także podejmować wiodącą oraz 
kierowniczą rolę w pracy zespołowej, w odniesieniu 
do realizacji przedsięwzięć artystycznych, 
edukacyjnych lub promocyjnych. 

x          

KOMPETENCJE SPOŁECZNE  
jest gotów do: 

K_K05 Jest osobą gotową do inicjowania działań 
twórczych na rzecz interesu publicznego, myśląc i 
działając w sposób przedsiębiorczy. 

x          



 

 
 
5) Przedmiotowe efekty uczenia się (PEU) i metody ich weryfikacji: 

 

KOD PEU 
OPIS PRZEDMIOTOWYCH 
EFEKTÓW UCZENIA SIĘ  

ODNIESIENIE 
DO 

KIERUNKO-
WYCH 

EFEKTÓW 
UCZENIA SIĘ 

ODNIESIENIE DO SEMESTRÓW 
(ZAZNACZYĆ X) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

WIEDZA  
zna i rozumie: 

P_W01 Zna i rozumie podstawowe 
zasady tworzenia i rozwoju 
zróżnicowanych form 
przedsiębiorczości oraz rozmaite 
strategie promocyjne w 
kontekście współczesnych 
potrzeb promocji sztuki w 
instytucjach kultury. 

K_W07 x          

P_W02 Zna i rozumie prawne, 
ekonomiczne i etyczne 
współczesne uwarunkowania 
działalności promocyjnej 
(dotyczącej sztuk plastycznych) 
realizowanej w instytucjach 
kultury.  

K_W10 x          

UMIEJĘTNOŚCI 
 potrafi: 

P_U01 Potrafi wykorzystać posiadaną 
wiedzę i umiejętności w celu 
promowania sztuki w 
potencjalnych przyszłych 
działaniach w instytucjach 
kultury. 

K_U07 
K_U09 
K_U12 

x          

KOMPETENCJE SPOŁECZNE  
jest gotów do: 

P_K01 Jest osobą gotową do 
inicjowania działań promocyjnych 
dotyczących sztuk wizualnych w 
instytucjach kultury, myśląc i 
działając w sposób 
przedsiębiorczy. 

K_K05 x          

 

KOD 
PEU 

SZCZEGÓŁOWE KRYTERIA OCENY METODA WERYFIKACJI  

P_W01 Adekwatne zaprezentowanie własnej wiedzy. Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie 
projektu zaliczeniowego.  

P_W02 Adekwatne zaprezentowanie własnej wiedzy. Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie 
projektu zaliczeniowego.  

P_U01 Adekwatne zaprezentowanie własnych 
umiejętności.  

Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie 
projektu zaliczeniowego.  



 

P_K01 Adekwatne zaprezentowanie własnych 
kompetencj umiejętności.  

Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie 
projektu zaliczeniowego.  

VI. Forma i warunki zaliczenia, kryteria oceny 

1) Forma zaliczenia: zaliczenie z oceną. 

Warunkiem zaliczenia jest przygotowanie kampanii promocyjnej wydarzenia 
artystyczne-go (wystawa, jednorazowe wydarzenie w rodzaju performansu, 
organizacja urodzin ins-tytucji wystawienniczej jako działania promującego 
instytucję, propozycja promocji wyda-rzenia w instytucji podczas np. nocy 
muzeów, etc.). 

a. Warunki zaliczenia – jeśli przedmiot jest na zaliczenie: nie dotyczy.  

      b. Warunki zaliczenia z oceną wg skali stosowanej na UAP – jeśli przedmiot jest 

          na zaliczenie z oceną:  

ocena celujący (5,5) – obecność studenta na zajęciach oraz wzorowa aktywność 
(aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, jakość prac i ćwiczeń), 
celujące zaliczenie z oceną; 

ocena bardzo dobry (5,0) – obecność studenta na zajęciach oraz bardzo dobra 
aktywność (aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, jakość prac i 
ćwiczeń), bardzo dobre zaliczenie z oceną; 

ocena dobry plus (4,5) – obecność studenta na zajęciach oraz dobra aktywność 
(aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, jakość prac i ćwiczeń), 
dobre zaliczenie z oceną; 

ocena dobry (4,0) – obecność studenta na zajęciach, zadowalająca aktywność 
(aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, jakość prac i ćwiczeń), 
zadowalające zaliczenie z oceną; 

ocena dostateczny plus (3,5)  – obecność studenta na zajęciach i przeciętna 
aktywność (aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, jakość prac i 
ćwiczeń), przeciętne zaliczenie z oceną; 

ocena dostateczny (3,0) – obecność studenta na zajęciach i niska aktywność 
(aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, jakość prac i ćwiczeń), 
dostateczne zaliczenie z oceną; 

ocena niedostateczny (2,0) – nieobecność studenta na 20 % zajęć lub 
niedostateczna aktywność (aktywność na zajęciach, rozumienie i realizacja zadań, 
jakość prac i ćwiczeń), niedostateczne zaliczenie z oceną; 

2) Kryteria oceniania wg skali stosowanej na UAP – jeśli przedmiot jest na ocenę 
(egzamin): nie dotyczy.  

VII. Obciążenie pracą, punkty ECTS 
rozpisać wszystkie semestry w cyklu kształcenia 
 

A. 
obciążenie 
pracą  

sem 
I 
h 

sem 
II 
h 

sem 
III 
h 

sem 
IV 
h 

sem 
V 
h 

sem 
VI 
h 

sem 
VII 
h 

sem 
VIII 
h 

sem 
IX 
h 

sem 
X 
h 

razem  
 

h 



 

godziny 
kontaktowe 
(udział w 
zajęciach 
zgodnie z 
planem) 

15          15 

samodzielna 
praca studenta 
(poza udziałem 
w zajęciach) 

 
12,5 

          
12,5 

razem 27,5          27,5 

B. punkty 
ECTS* 

sem 
I 
 

sem 
II 
 

sem 
III 
 

sem 
IV 
 

sem 
V 
 

sem 
VI 
 

sem 
VII 

 

sem 
VIII 

 

sem 
IX 
 

sem 
X 
 

razem  
 

ECTS 

zajęcia z 
udziałem 
nauczyciela 
akademickiego 

1          1 

zajęcia bez 
udziału 
nauczyciela 
akademickiego 

           

razem 1**          1 

 * 1 punkt ECTS odpowiada 25-30 godzinom pracy studenta  

** Razem praca z nauczycielem akademickim oraz samodzielna praca studenta. 

 

VIII. Spis zalecanych lektur 

1) Wykaz lektur podstawowych 

Wybrane materiały promocyjne towarzyszące wystawom w różnych instytucjach kultury (materiały 
oferuje osobom studiującym prowadząca przedmiot). 

 
2) Wykaz lektur uzupełniających 

       Lektury dodatkowe proponowane w kontekście potrzeb osób studiujących związanych z realizacją 
               zadania zaliczeniowego.  

 
 
 
 

 
AUTORZY OPRACOWANIA   

dr Anna Rogozińska, ad. 
oraz Rada Programowa ds. kierunku   

  Sztuki Wizualne i Edukacja Kulturowa 



 

  


