KARTA PRZEDMIOTU

l. Informacje ogélne
1) Nazwa przedmiotu:
MARKETING Z ELEMENTAMI RYNKU SZTUKI
2) Prowadzacy przedmiot
dr Anna Rogozinska, ad.
3) Kod przedmiotu:
schemat: kierunek — forma — tryb — nazwa przedmiotu — rodzaj zaje¢ — semestrly
SWIEK/S/M/PKI/W/1
4) Kierunek:
Sztuki Wizualne i Edukacja Kulturowa
5) Wydzial:
Wydziat Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa
6) Forma studiéow:
stacjonarne - ST
7) Profil:
ogolnoakademicki.
8) Tryb:
studia Il stopnia, uzupetniajgce magisterskie (M)
9) Nazwa jednostki uczelnianej realizujacej przedmiot:

Wydziat Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa

Il. Informacje o przedmiocie
1) Semestrly: 1
2) Liczba punktéw ECTS: 1

3) Poziom przedmiotu: podstawowy.



4) Grupa tresci, do ktérej nalezy przedmiot:
kierunkowe teoretyczne uzupetniajgce.
5) Typ przedmiotu: obowigzkowy.

6) Jezykl/i wykladowyle: jezyk polski

lll. Forma zajeé
1) Forma zaje¢ — wyktad
2) Liczba godzin w semestrze: 15

3) Liczba godzin w tygodniu: 1

IV. Wymagania wstepne

Podstawowa znajomosc¢ specyfiki funkcjonowania réznych instytucji kultury.

V. Cele, tresci merytoryczne, metody dydaktyczne, efekty uczenia sie i ich weryfikacja

1) Cel przedmiotu (odpowiadajgcy uzyskiwanym przedmiotowym efektom uczenia sie):

KOD SPELNIANEGO
KOD CELU TRESG EFEKTU
PRZEDMIOTOWEGO PRZEDMIOTOWEGO
co1 Zapoznanie osob studiujgcych z wybranymi strategiami P_WO01, P_W02,
promocji sztuki w instytucjach kultury oraz zwigzanymi z tym
uwarunkowaniami i kontekstami.
Cco02 Rozwijanie umiejetnosci niezbednych do skutecznego P_UO1
promowania sztuki w instytucjach kultury.
Cco3 Rozwijanie gotowosci do inicjowania dziatan promocyjnych P_Ko01
dotyczacych sztuk wizualnych w instytucjach kultury.

2) Tresci merytoryczne przedmiotu:

Zajecia poswiecone sg szeroko rozumianemu zjawisku promocji kultury w instytucjach
publicznych w Polsce, jak réwniez poza jej granicami. Podczas zaje¢ osoby studiujgce poz-
najg mechanizmy i strategie promocji najwazniejszych muzedw, centréw sztuki wspodtczes-
nej, instytucji kultury i galerii. W trakcie zaje¢ omawiane sg na wybranych przyktadach
najciekawsze strategie i kampanie promocyjne biezgcych wydarzen artystycznych, jak réw-
niez wazne kampanie promocyjne z przesztosci (m. in. dziatalno$¢ galerii zewnetrznej AMS,
czy projekt Muzeum Sztuki w todzi ,Sztuka to...”). Osoby studiujgce poznajg poszczegdlne
etapy tworzenia strategii promocyjnych oraz projektowania wydarzen towarzyszgcych jako
istotnych sktadnikow wspierania dziatalnos$ci instytucji oraz poszerzania grona jej odbiorcow.
Podczas zaje¢ poruszane sg zagadnienie wspoétpracy z mediami (w ktérych promowane sg
wydarzenia artystyczne) oraz z agencjami pr., jak rowniez kwestie tworzenia identyfikaciji



wizualnej wydarzenia oraz m. in. pozyskiwania patronatow medialnych i powstawania pakietu
dla mediow (press pack). Na zajeciach analizowane sg takze mozliwe kanaty promocji sztuki
w Polsce i poza jej granicami (w tym, m. in. podczas targéw sztuki, w ramach dziatalnosci
instytutéw polskich oraz w kontekscie festiwali, nagrod artystycznych i przeglg-dow sztuki
wspotczesnej, jak tez najwazniejszych imprez promujgcych tworczosé polskich artystéw za
granicg - m. in. Biennale w Wenecji).

3) Metody dydaktyczne:

Wykitad informacyjny, prezentacje multimedialne, dyskusje, praca na materiatach zrodtowych.

4) Kierunkowe efekty uczenia sie (KEU) (spetniane przez przedmiot, nalezy uzupetnic
tabele dla semestrow, w ktérych wystepuje przedmiot):

KOD KEU

OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA
SIE

ODNIESIENIE DO SEMESTROW
(ZAZNACZYC X)

WIEDZA
znairozumie:

K_WO07

Zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i
rozwoju zréznicowanych form przedsigbiorczosci w
kontekscie wspoiczesnych potrzeb edukacji w
zakresie sztuk plastycznych oraz promocji sztuki i
kultury w instytucjach.

K_W10

Zna i rozumie prawne, ekonomiczne i etyczne
uwarunkowania dziatalnosci artystycznej oraz
edukacyjnej i promocyjnej dotyczagcej sztuk
plastycznych w kontekscie dylematéow
wspotczesnej cywilizacii.

UMIEJETNOSCI
potrafi:

K_U07

Potrafi zastosowac posiadang wiedze i
umiejetnosci praktyczne w szeroko rozumianej
dziatalnosci edukacyjnej i promocyjnej dotyczacej
sztuk plastycznych.

K_U09

Potrafi prowadzi¢ debate oraz efektywnie
komunikowac sie ze zréznicowanymi kregami
odbiorcow w ramach tematéw dotyczacych
problemow i zagadnien sztuk plastycznych lub
zwigzanych z nimi inicjatyw edukacyjnych lub
promocyjnych.

K_U12

Posiadajgc umiejetnos¢ wspodtpracy z innymi
osobami, potrafi takze podejmowac wiodaca oraz
kierowniczg role w pracy zespotowej, w odniesieniu
do realizacji przedsiewzie¢ artystycznych,
edukacyjnych lub promocyjnych.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

jest gotow do:

K_KO5

Jest osobg gotowg do inicjowania dziatan
tworczych na rzecz interesu publicznego, myslaci
dziatajgc w sposob przedsiebiorczy.




5) Przedmiotowe efekty uczenia si¢ (PEU) i metody ich weryfikacji:

projektu zaliczeniowego.

ODNIESIENIE ODNIESIENIE DO SEMESTROW
DO (ZAZNACZYC X)
KOD PEU OPIS PRZEDMIOTOWYCH KIERUNKO-
EFEKTOW UCZENIA SIE WYCH
EFEKTOW 2131415671819 10
UCZENIA SIE
WIEDZA
zZnairozumie:
P_wWo01 Zna i rozumie podstawowe K_W07
zasady tworzenia i rozwoju
zroznicowanych form
przedsigbiorczosci oraz rozmaite
strategie promocyjne w
kontekscie wspotczesnych
potrzeb promocji sztuki w
instytucjach kultury.
P_W02 Zna i rozumie prawne, K_W10
ekonomiczne i etyczne
wspotczesne uwarunkowania
dziatalnosci promocyjnej
(dotyczacej sztuk plastycznych)
realizowanej w instytucjach
kultury.
UMIEJETNOSCI
potrafi:
P_U01 Potrafi wykorzystac¢ posiadang K_U07
wiedze i umiejetnosci w celu K_U09
promowania sztuki w K_U12
potencjalnych przysztych
dziataniach w instytucjach
kultury.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
jest gotow do:
P_KO01 Jest osobg gotowg do K_KO05
inicjowania dziatan promocyjnych
dotyczacych sztuk wizualnych w
instytucjach kultury, myslac i
dziatajgc w sposob
przedsiebiorczy.
o0 SZCZEGOLOWE KRYTERIA OCENY METODA WERYFIKACJI
P_WO01 | Adekwatne zaprezentowanie witasnej wiedzy. Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie

umiejetnosci.

P_W02 | Adekwatne zaprezentowanie wtasnej wiedzy. Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie
projektu zaliczeniowego.
P_UO01 | Adekwatne zaprezentowanie wtasnych Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie

projektu zaliczeniowego.




P_KO01 | Adekwatne zaprezentowanie wiasnych

kompetencj umiejetnosci.

Dyskusje, przygotowanie i zaprezentowanie

projektu zaliczeniowego.

VI. Forma i warunki zaliczenia, kryteria oceny

1) Forma zaliczenia: zaliczenie z oceng.

Warunkiem zaliczenia jest przygotowanie kampanii promocyjnej wydarzenia
artystyczne-go (wystawa, jednorazowe wydarzenie w rodzaju performansu,
organizacja urodzin ins-tytucji wystawienniczej jako dziatania promujgcego
instytucje, propozycja promocji wyda-rzenia w instytucji podczas np. nocy

muzeodw, etc.).

a. Warunki zaliczenia — je$li przedmiot jest na zaliczenie: nie dotyczy.

b. Warunki zaliczenia z oceng wg skali stosowanej na UAP — jesli przedmiot jest
na zaliczenie z ocenag:

2)

ocena celujacy (5,5) — obecnos¢ studenta na zajeciach oraz wzorowa aktywnos$c
(aktywno$c¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jakoS¢ prac i ¢wiczen),
celujgce zaliczenie z oceng;

ocena bardzo dobry (5,0) — obecnosc studenta na zajeciach oraz bardzo dobra
aktywno$c (aktywno$¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jakoS¢ prac i
¢wiczen), bardzo dobre zaliczenie z oceng;

ocena dobry plus (4,5) — obecno$c studenta na zajeciach oraz dobra aktywno$c¢
(aktywno$¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$¢ prac i cwiczen),
dobre zaliczenie z oceng;

ocena dobry (4,0) — obecno$c studenta na zajeciach, zadowalajgca aktywnosc¢
(aktywno$¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$¢ prac i ¢wiczen),
zadowalajgce zaliczenie z oceng;

ocena dostateczny plus (3,5) — obecnos¢ studenta na zajeciach i przecietna
aktywnosc¢ (aktywnos¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$¢ prac i
¢wiczen), przecietne zaliczenie z oceng;

ocena dostateczny (3,0) — obecnos¢ studenta na zajeciach i niska aktywnos$é
(aktywno$¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan, jako$¢ prac i ¢wiczen),
dostateczne zaliczenie z oceng;

ocena niedostateczny (2,0) — nieobecnosc studenta na 20 % zajec lub
niedostateczna aktywno$¢ (aktywnos¢ na zajeciach, rozumienie i realizacja zadan,
Jjakosc¢ prac i éwiczen), niedostateczne zaliczenie z ocenag;

Kryteria oceniania wg skali stosowanej na UAP — jesli przedmiot jest na ocene
(egzamin): nie dotyczy.

VIl. Obcigzenie praca, punkty ECTS
rozpisac¢ wszystkie semestry w cyklu ksztatcenia

A

praca

h h h h h h h h h h

. sem | sem | sem | sem | sem | sem [ sem | sem [ sem | sem [ razem
obcigzenie I Il I v \Y Vi Vi | VI IX X




godziny
kontaktowe
(udziat w
zajeciach
zgodnie z
planem)

15

15

samodzielna
praca studenta
(poza udziatem
w zajeciach)

12,5

12,5

razem

27,5

27,5

B. punkty
ECTS*

sem

sem
Il

sem
[l

sem
v

sem

sem
VI

sem
Vi

sem
VI

sem
IX

sem

razem

ECTS

zajecia z
udziatem
nauczyciela
akademickiego

zajecia bez
udziatu
nauczyciela
akademickiego

razem

1**

* 1 punkt ECTS odpowiada 25-30 godzinom pracy studenta

** Razem praca z nauczycielem akademickim oraz samodzielna praca studenta.

VIII. Spis zalecanych lektur

1) Wykaz lektur podstawowych

Wybrane materiaty promocyjne towarzyszace wystawom w réznych instytucjach kultury (materiaty

oferuje osobom studiujgcym prowadzgca przedmiot).

2) Wykaz lektur uzupetniajacych

Lektury dodatkowe proponowane w kontekscie potrzeb osoéb studiujgcych zwigzanych z realizacjg
zadania zaliczeniowego.

AUTORZY OPRACOWANIA
dr Anna Rogozinska, ad.
oraz Rada Programowa ds. kierunku
Sztuki Wizualne i Edukacja Kulturowa







