KARTA PRZEDMIOTU

I. Informacje ogodlne

1) Nazwa przedmiotu:
MARKETING | PROMOCJA SZTUKI

2) Prowadzacy przedmiot:
mgr Piotr Grzywacz

3) Kod przedmiotu:
schemat: kierunek — forma — tryb — nazwa przedmiotu — rodzaj zaje¢ — semestr/y
EAWZSP/ST/L/IMS/CW/3-4

4) Kierunek, zakres:

Edukacja artystyczna w zakresie sztuk plastycznych
Zakres: Sztuka interdyscyplinarna i promocja kultury

5) Wydzial:
Wydziat Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa
6) Forma studiow:
stacjonarne - ST
7) Profil:
ogolnoakademicki
8) Tryb:
studia | stopnia, licencjackie (L)
9) Nazwa jednostki uczelnianej realizujacej przedmiot:

Wydziat Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa

Il. Informacje o przedmiocie
1) Semestrly: 3, 4

2) Liczba punktéw ECTS: 2 pkt. ECTS w kazdym semestrze.



3) Poziom przedmiotu: sredniozaawansowany

4) Grupa tresci, do ktorej nalezy przedmiot: kierunkowe teoretyczne gtéwne

5) Typ przedmiotu: obowigzkowy

6) Jezykl/i wykladowyle: jezyk polski

lll. Forma zajeé

1) Forma zaje¢ — ¢wiczenia

2) Liczba godzin w semestrze: 30 g. (w kazdym semestrze).

3) Liczba godzin w tygodniu: 2 g. (w kazdym semestrze).

IV. Wymagania wstepne

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje uzyskane w dotychczasowym toku studiow.

V. Cele, tresci merytoryczne, metody dydaktyczne, efekty uczenia sie i ich weryfikacja

1) Cel przedmiotu (odpowiadajgcy uzyskiwanym przedmiotowym efektom uczenia sie):

KOD SPELNIANEGO
KOI\[I)IIgEI(-)l\JNZZ%ED- TRESC EFEKTU PRZEDMIO-
TOWEGO
C01 Przekazywanie osobom studiujgcym wiedzy dotyczacej wybra- P_WO01, P_W02
nych zagadnien zwigzanych z marketingiem i promocjg sztuki.
Cc02 Rozwijanie umiejetnosci: redagowania tekstéw promujacych P_UO01,
sztuke i kulture oraz wspotdziatania z innymi osobami w ramach
zespotowych prac o charakterze promocyjno-interdyscyplinar-
nym.
C03 Rozwijanie kompetencji spotecznych istotnych w przypadku po- P_KO01, P_K02
dejmowania zadan zwigzanych z marketingiem i promocjg sztu-
ki i kultury.

2) Tresci merytoryczne przedmiotu

Przedmiot zapoznaje osoby studiujgce z elementami wiedzy dotyczgcej marketingu sztuki, ale
przede wszystkim skupia sie na specyfice funkcjonowania wspotczesnych instytucji sztuki zajmu-
jacych sie promowaniem wydarzen i inicjatyw artystycznych. W ramach przedmiotu omawiane sg
rozmaite strategie promowania sztuki i kultury, jak réwniez inicjowane sg ¢wiczenia, pokazy, pre-
zentacje i dyskusje — ktadgce nacisk na praktyczny wymiar wyzej wymienionych kwestii, przy
uwzglednieniu elementéw przedsiebiorczego realizowania podejmowanych zadan. W ramach
przedmiotu osoby studiujgce zaznajamiane sg takze z adekwatng prezentacjg i obecnoscig arte-
faktéw sztuki w mediach. Wazne w ramach przedmiotu sg ¢éwiczenia zespotowe, redagowanie
tekstow oraz innych form promocyjnych dla rozmaitych przejawéw kultury i sztuki.

3) Metody dydaktyczne:

Cwiczenia, prezentacja multimedialna, dyskusja.




4) Kierunkowe efekty uczenia sie (KEU) — (spefniane przez przedmiot, nalezy uzupet-
nic¢ tabele dla semestrow, w ktorych wystepuje przedmiot):

KOD KEU

OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

ODNIESIENIE DO SEMESTROW (ZAZNACZYC X)

213|456 |7|8|9]10

WIEDZA
zna i rozumie:

K_WO05

Zna literature dotyczgcg rozwoju sztuki, kultury i
problematyki artystycznej oraz edukacji kulturo-
wej.

K_W12

Zna i rozumie formy promowania sztuki oraz dzia-
talnosci edukacyjnej, sposoby ich prezentacji i
obecnosci w mediach, uwzgledniajgc takze ade-
kwatne formy przedsiebiorczosci w tych obsza-
rach, posiadajgc zaawansowang wiedze z zakre-
su marketingu.

K_W13

Zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétcze-
shego Swiata.

UMIEJETNOSCI
potrafi:

K_U06

Potrafi adekwatnie redagowac teksty dotyczace
zagadnien zwigzanych z kierunkiem studiow.

K_U11

Posiada umiejetno$¢ wspotdziatania z innymi oso-
bami w ramach prac zespotowych, takze o cha-
rakterze interdyscyplinarnym. Potrafi rowniez sa-
modzielnie planowac i organizowac prace doty-
czaca przedsiewzie¢ artystycznych lub edukacyj-
nych.

KOMPETENCJE SPOLE

jest gotow do:

CZNE

K_KO03

Jest osobg gotowg do uznawania znaczenia wie-
dzy w rozwigzywaniu przedsiewzig¢ natury prak-
tycznej oraz w kontekscie zasiegania opinii eks-
pertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzywaniem problemdéw.

K_K05

Jest osobg gotowg do dziatania na rzecz interesu
publicznego poprzez aktywnos¢ artystyczng i edu-
kacyjna, myslac i tworzgc w sposob przedsigbior-
czy i prospoteczny.

K_KO08

Jest osobg gotowg dbac o dorobek i tradycje za-
wodu artysty/artystki, edukatora/edukatorki lub
promotora/promotorki zjawisk kultury i sztuki, przy
jednoczesnej Swiadomosci aktualnych uwarunko-
wan wykonywania ww. zawodow.

5) Przedmiotowe efekty uczenia si¢ (PEU) i metody ich weryfikacji:

KOD PEU

ODNIESIENIE
OPIS PRZEDMIOTOWYCH EFEK- | PO KIERUNKO-
TOW UCZENIA SIE WYCH EFEK-
TOW UCZENIA
SIE

ODNIESIENIE DO SEMESTROW (ZAZNACZYC X)

1121314 |5|6|7]|8]9]10




WIEDZA
zna i rozumie:

P_WO01 Posiada wiedze dotyczacg roz- K_WO05 X | x
woju sztuki, kultury i problematyki K_W12
artystycznej oraz edukaciji kultu-
rowej, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem zagadnien z zakresu
marketingu i promoc;ji sztuki.
P_WO02 | Posiada wiedze o fundamental- K_W13 X | X
nych dylematach wspoétczesnego
Swiata w kontekscie marketingu i
promocji sztuki.
UMIEJETNOSCI
potrafi:
P_UO1 Posiada umiejetnosci redagowa- K_U06 x | x
nia tekstow promujgcych sztuke i K_U11
kulture oraz umiejetno$¢ wspot-
dziatania z innymi osobami w ra-
mach zespotowych prac o cha-
rakterze interdyscyplinarnym.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
jest gotow do:
P_KO01 Jest osobg gotowg do korzysta- K_KO03 X | x
nia z opinii ekspertéw w przypad-
ku trudnosci z samodzielnym roz-
wigzywaniem probleméw z dzie-
dziny marketingu i promociji sztu-
ki.
P_K02 Jest osobg gotowg do dziatania K_KO05 X | x
na rzecz interesu publicznego K_K08
oraz dbania o dorobek i tradycje
zawodu artysty/artystki, promoto-
ra/promotorki zjawisk kultury i
sztuki.
:523 SZCZEGOLOWE KRYTERIA OCENY METODA WERYFIKACJI
P_WO01 | Poziom wiedzy dotyczacej rozwoju sztuki, kultury i | Dyskusje, wypowiedzi oséb studiujgcych, zali-

problematyki artystycznej oraz edukaciji kulturowej,
ze szczegolnym uwzglednieniem zagadnien z za-
kresu marketingu i promociji sztuki.

czenie ustne.

P_WO02 | Poziom wiedzy o fundamentalnych dylematach Dyskusje, wypowiedzi oséb studiujgcych, zali-
wspotczesnego swiata w kontekscie marketingu i czenie ustne.
promoc;ji sztuki.

P_U01 | Poziom umiejetnosci redagowania tekstow promu- Cwiczenia grupowa, zadania zwigzane z reda-
jacych sztuke i kulture oraz stopien umiejetnosci gowaniem tekstow lub przygotowywaniem in-
wspotdziatania z innymi osobami w ramach zespo- | nych form promocyjnych.
fowych prac o charakterze interdyscyplinarnym.

P_KO01 | Stopien gotowosci do korzystania z opinii eksper- Dyskusje, wypowiedzi oséb studiujgcych.

téw w przypadku trudnosci z samodzielnym roz-
wigzywaniem problemow z dziedziny marketingu i
promocji sztuki.




P_KO02 | Stopien gotowosci do podejmowania dziatan na Dyskusje, wypowiedzi oséb studiujgcych.

rzecz interesu publicznego oraz dbania o dorobek i
tradycje zawodu artysty/artystki, promotora/promo-
torki zjawisk kultury i sztuki.

VL.

Forma i warunki zaliczenia, kryteria oceny

1) Forma zaliczenia: zaliczenie z oceng (kolokwium ustne) — w kazdym semestrze.

2) a. Warunki zaliczenia — je$li przedmiot jest na zaliczenie: nie dotyczy.

3)

b. Warunki zaliczenia z oceng wg skali stosowanej na UAP — je$li przedmiot jest na
zaliczenie z ocena:

ocena celujgca — obecnosc¢ studenta na zajeciach, wzorowa aktywnos¢ na zajeciach, wzo-
rowa realizacja zadan, zaliczeniowe kolokwium ustne na poziomie wzorowym;

ocena bardzo dobra — obecnosc¢ studenta na zajeciach, bardzo dobra aktywnos¢ na zaje-
ciach, bardzo dobra realizacja zadan, zaliczeniowe kolokwium ustne na poziomie bardzo
dobrym;

ocena plus dobry — obecnos¢ studenta na zajeciach, dobra aktywnos¢ na zajeciach, do-
bra realizacja zadan, zaliczeniowe kolokwium ustne na poziomie dobrym;

ocena dobra — obecno$¢ studenta na zajeciach, zadowalajgca aktywno$¢ i realizacja za-
dan, zaliczeniowe kolokwium ustne na poziomie zadowalajgcym;

ocena plus dostateczna — obecno$¢ studenta na zajeciach, przecietna aktywnosé
i realizacja zadan, zaliczeniowe kolokwium ustne na poziomie przecietnym;

ocena dostateczna — obecnos¢ studenta na zajeciach, niska aktywnos¢ na zajeciach i re-
alizacja zadan, zaliczeniowe kolokwium ustne na niskim poziomie;

ocena niedostateczna — nieobecnos¢ studenta na 20 % zajec lub niedostateczna aktyw-
nos¢ na zajeciach, realizacja zadan na poziomie niedostatecznym, niedostateczny poziom
zaliczeniowego kolokwium ustnego.

Kryteria oceniania wg skali stosowanej na UAP — jesli przedmiot jest na ocene (eg-
zamin): nie dotyczy.

VII. Obciazenie praca, punkty ECTS
rozpisa¢ wszystkie semestry w cyklu ksztatcenia

A. sem | sem [ sem [ sem | sem | sem | sem | sem | sem | sem | razem
obciaze- I ] ]] Iv Vv Vi Vil | Vi IX X

nie praca h h h h h h h h h h h
godziny 30 30 60
kontaktowe

(udziat w

zajeciach

zgodnie z




planem)

samodziel-
na praca
studenta
(poza
udziatem w
zajeciach)

25

25

50

razem

55

55

110

B. punkty
ECTS*

sem

sem
I

sem
]|

sem
v

sem

sem
Vi

sem
Vil

sem
Vi

sem
IX

sem

razem

ECTS

zajecia z
udziatem
nauczyciela
akademic-
kiego

zajecia bez
udziatu na-
uczyciela
akademic-
kiego

razem

* 1 punkt ECTS odpowiada 25-30 godzinom pracy studenta

VIIl. Spis zalecanych lektur

1) Wykaz lektur podstawowych

Matt G., Muzeum jako przedsiebiorstwo. Latwo i przystepnie o zarzgdzaniu instytucja kultury. Fundacja
Aletheia, Warszawa 2006.

Cieslinska-Lobkowicz N., Muzea sztuki wspotczesnej — miedzy misjg a kolekcjonerem, [w]: Nowe mu-
zeum sztuki wspotczesnej czy nowoczesnej? Red. D. Folga-Januszewska, Krajowy Osrodek Badan i
Dokumentacji Zabytkéw, Warszawa 2005

Kotler Ph., Marketing. Analiza. Planowanie. Wdrazanie i Kontrola, Warszawa 1994.

Marketing globalny i jego strategie. Uwarunkowania. Podstawowe opcje. Strategie, red. L. Zabinski, Wy-
dawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice 2000.

2) Wykaz lektur uzupetniajacych

Perenc J., Gracz L., Planowanie i strategie marketingowe, [w]: Zarzgdzanie relacjami z klientem, red. I.
Dembinska-Cyran, J. Hotub-lwan, J. Perenc, Difin, Warszawa 2004.

Rectanus M. W., Culture Incorporated. Museums, Artists, and Corporate Sponsorship, University of Min-
nesota Press, Minneapolis/London 2002.

Sargeant A., Marketing w organizacjach non profit, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2004.
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