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KARTA PRACOWNI
Nazwa Pracowni: Pracownia Znaku i Identyfikacji
Kierownik Pracowni: dr hab. Wojciech Janicki
Asystent: brak

Kontakt: wojciech.janicki@uap.edu.pl
(e-mail)

Lokalizacja: sala 301, bud. B
Wydziat: WGiKW

Ogdlna formuta prowadzenia zaje¢: konsultacje indywidualne i grupowe, wyktady
wprowadzajgce, prezentacje projektow obejmujgce analize i dyskusje, warsztaty

Ogodlne tresci merytoryczne:

Cwiczenia praktyczne poprzedzone wprowadzeniem teoretycznym. Tematy
realizowane w oparciu o brief projektu, indywidualne konsultacje i korekty. Otwarto$é
na autorskie poszukiwania graficzne. Pracownia regularnie podejmuje wspotprace

z firmami i instytucjami realizujgc projekty zamawiane o charakterze komercyjnym
np. kampanie reklamowe produktéw, ustug, wydarzeh.

Tematy sg realizowane jako ¢wiczenia semestralne lub konkursy zamkniete
dla studentéw Pracowni.

Program Pracowni obejmuje:

- zasady projektowania znaku,

- zasady projektowania systemu identyfikaciji,

- specyfikacja techniczna (ksiega znaku/id),

- uxi service design,

- kampanie reklamowe produktéw, ustug, wydarzen,
- projektowanie interdyscyplinarne,

- terminologia i metody pracy,

- trendy i historia designu (prezentacje),

- eksperyment graficzny.

Jezykl/i wyktadowy/e: polski
Realizowane przedmioty: Pracownia Kierunkowa, Pracownia Uzupetniajgca |,

Pracownia Uzupetniajgca Il, Wybrana pracownia Artyst. lub Projektowa, Pracownia
dyplomujgca



e Pracownia Kierunkowa

stopien studiow

jednolite magisterskie

semestr studiow

3,4,5,6,7,8

wymagania wstepne*

1. Zaliczone przedmioty: Psychofizjologia widzenia, Podstawy
projektowania, Propedeutyka grafiki, Przygotowanie do druku,
Warsztaty komputerowe, Podstawy animacji, Malarstwo, Rysunek
anatomiczny

2. Podstawowa wiedza z zakresu grafiki artystycznej oraz
projektowania graficznego

3. Znajomos¢ technik graficznych oraz praktycznego

ich wykorzystania

4. Kreatywno$¢, niezalezne mys$lenie i samodzielnosé

w podejmowaniu decyzji projektowych

realizowane
tematy/zadania*

semestr 3:

Projekt prostej formy znakowej z analizg merytoryczng i graficzng.
Projekt podstawowego zestawu znakdéw / symboli np:
piktogramaéw, ikon. Projekt prostego systemu graficznego

o rozmaitej tematyce z uwzglednieniem zagadnien kierunkowych

i pokrewnych dyscyplin na poziomie podstawowym (kolorystyka,
typografia, elementy graficzne).

Projekt z podstawowg analizg merytoryczng i graficzng (np.
kampania spoteczna, reklamowa, promocyjna).

Prezentacja pracy w ramach przegladu.

semestr 4:

Projekt formy znakowej / identyfikacyjnej realizowany w oparciu

o wytyczne np. brief konkursowy. Opracowanie podstawowej
ksiegi znaku. Projekt podstawowej oprawy graficznej o rozmaitej
tematyce z uwzglednieniem poszerzonego zakresu medidéw (druk
/ web / outdoor).

Realizacja projektu obejmujgcego wybodr lub podziat zadan
(projekt zespotowy) oraz opracowanie prezentacji i wybranych
elementéw (druk / web). Przygotowanie pracy do wystawy
kohcoworocznej.

semestr 5:

Projekt graficzny z uwzglednieniem poszerzonych zagadnien
kierunkowych obejmujacy definiowanie tresci merytorycznych

i graficznych, w tym strategii wizerunkowej (marka personalna,
marka miejsca, marka produktowa). Projekt poszerzonego
zestawu form znakowych np: piktogramow, ikon.

Prezentacja pracy w ramach przegladu.

semestr 6:

Specyfikacja techniczna, opracowanie ksiegi znaku / identyfikacji
wraz z opisem procesu projektowego. Projekt zespotowy
obejmujacy opieke projektowa, nadzor i koordynowanie prac
graficznych oraz kompleksowe opracowanie w formie prezentac;ji
i wybranych elementow (druk / web).

Przygotowanie pracy do wystawy koncoworoczne;.




semestr 7:

Projekt z poszerzong analizg merytoryczng i graficzng

(np. kampania spoteczna, reklamowa, promocyjna). Projekt
stanowigcy odpowiedz na zapotrzebowanie spoteczne i/lub
komercyjne (brief projektu). Prezentacja pracy w ramach
przegladu.

semestr 8:

Projekt kompleksowej oprawy graficznej z uwzglednieniem
szerokiego zakresu mediéw i doboru tresci merytorycznych (druk /
web / outdoor) i zaawansowanej tresci merytoryczne;.
Opracowanie zaawansowanego systemu identyfikacji wizualnej

z elementami kreowania marki, service design.

Opracowanie zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz

ze specyfikacjg techniczng (brandbook). Przygotowanie pracy

do wystawy koncoworoczne.

forma zaliczenia*

Z0 — zaliczenie z oceng

warunki zaliczenia i
kryteria oceny*

zgodnie z kartg przedmiotu

spis zalecanych
lektur
obowigzkowych i
uzupetniajgcych*

1. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki

2. Airey D., Logo Design Love: Zaprojektuj genialny logotyp!,
Helion, Gliwice 2015.

3. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2020

4. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

5. Gonzalez-Miranda E., Quindds T. Projektowanie ikon i
piktogramoéw, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2019

6. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne esej

o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

7. Mitchell M., Wightman S., Typografia ksigzki. Podrecznik
projektanta, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2018

8. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

* wypetni¢ z podziatem na wszystkie semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

e Pracownia Uzupelniajaca I, Pracownia Uzupetniajaca ll

stopien studiow

jednolite magisterskie

semestr studiow

3,4,5,6,7,8,9

wymagania wstepne*

1. Zaliczone przedmioty: Psychofizjologia widzenia, Podstawy
projektowania, Propedeutyka grafiki, Przygotowanie do druku,
Warsztaty komputerowe, Podstawy animacji, Malarstwo, Rysunek
anatomiczny

2. Podstawowa wiedza z zakresu grafiki artystycznej oraz
projektowania graficznego

3. Znajomos¢ technik graficznych oraz praktycznego ich
wykorzystania




4. Kreatywnos$¢, niezalezne myslenie i samodzielnosé
w podejmowaniu decyzji projektowych

realizowane
tematy/zadania*

semestr 3:

Projekt prostej formy znakowej z analizg merytoryczng i graficzna.
Projekt podstawowego zestawu znakéw / symboli np:
piktogramow, ikon.

Projekt prostego systemu graficznego o rozmaitej tematyce

z uwzglednieniem zagadnien kierunkowych i pokrewnych
dyscyplin na poziomie podstawowym (kolorystyka, typografia,
elementy graficzne). Projekt z podstawowag analizg merytoryczng
i graficzng (np. kampania spoteczna, reklamowa, promocyjna).
Prezentacja pracy w ramach przegladu.

semestr 4:

Projekt formy znakowej / identyfikacyjnej realizowany w oparciu

o wytyczne np. brief konkursowy.Opracowanie podstawowej
ksiegi znaku. Projekt podstawowej oprawy graficznej o rozmaitej
tematyce z uwzglednieniem poszerzonego zakresu mediow (druk
/ web / outdoor).

Realizacja projektu obejmujgcego wybdr lub podziat zadan
(projekt zespotowy) oraz opracowanie prezentacji i wybranych
elementéw (druk / web). Przygotowanie pracy do wystawy
koncoworoczne;.

semestr 5:

Projekt graficzny z uwzglednieniem poszerzonych zagadnien
kierunkowych obejmujgcy definiowanie tresci merytorycznych

i graficznych, w tym strategii wizerunkowej (marka personalna,
marka miejsca, marka produktowa).

Projekt poszerzonego zestawu form znakowych np: piktogramoéw,
ikon. Prezentacja pracy w ramach przegladu.

semestr 6:

Specyfikacja techniczna, opracowanie ksiegi znaku / identyfikacji
wraz z opisem procesu projektowego.

Projekt zespotowy obejmujgcy opieke projektowa, nadzér

i koordynowanie prac graficznych oraz kompleksowe opracowanie
w formie prezentacji i wybranych elementow (druk / web).
Przygotowanie pracy do wystawy koncoworoczne;.

semestr 7:

Projekt z poszerzong analizg merytoryczng i graficzng (np.
kampania spoteczna, reklamowa, promocyjna). Projekt
stanowigcy odpowiedz na zapotrzebowanie spoteczne

i/lub komercyjne (brief projektu). Prezentacja pracy w ramach
przegladu.

semestr 8:

Projekt kompleksowej oprawy graficznej z uwzglednieniem
szerokiego zakresu mediow i doboru tre$ci merytorycznych
(druk / web / outdoor) i zaawansowanej tresci merytoryczne;j.
Opracowanie zaawansowanego systemu identyfikacji wizualnej
z elementami kreowania marki, service design.




Opracowanie zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz
ze specyfikacjg techniczng (brandbook). Przygotowanie pracy
do wystawy koncoworoczne.

semestr 9:

Realizacja zaawansowanego, ztozonego projektu o charakterze
badawczym z zakresu grafiki projektowej z poszerzong analizg
merytoryczng i graficzng.

Poszerzona koncepcja wizerunkowa obejmujgca elementy
strategii (marka personalna, marka miejsca, marka produktowa).
Opracowanie zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz
ze specyfikacjg techniczng i opisem pracy.

forma zaliczenia*

Z0O — zaliczenie z oceng

warunki zaliczenia i
kryteria oceny*

zgodnie z kartg przedmiotu

spis zalecanych
lektur
obowigzkowych i
uzupetniajgcych*

1. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki

2. Airey D., Logo Design Love: Zaprojektuj genialny logotyp!,
Helion, Gliwice 2015.

3. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2020

4. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

5. Gonzalez-Miranda E., Quindés T. Projektowanie ikon

i piktograméw, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2019

6. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje

o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

7. Mitchell M., Wightman S., Typografia ksigzki. Podrecznik
projektanta, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2018

8. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

* wypetni¢ z podziatem na semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

e Wybrana Pracownia Artystyczna lub Projektowa

stopien studiow

jednolite magisterskie

semestr studiow

3,4,5,6,7,8,9

wymagania wstepne*

1. Podstawowa wiedza z zakresu grafiki artystycznej i/lub
projektowania graficznego

2. Kreatywnosc, niezalezne myslenie i samodzielno$¢

w podejmowaniu decyzji projektowych

realizowane
tematy/zadania*

w zaleznosci od stopnia zaawansowania studenta i semestru
wejscia

semestr 3:

Projekt prostej formy znakowej z analizg merytoryczng i graficzna.
Projekt podstawowego zestawu znakdéw / symboli np:
piktogramow, ikon. Projekt prostego systemu graficznego




o rozmaitej tematyce z uwzglednieniem zagadnien kierunkowych
i pokrewnych dyscyplin na poziomie podstawowym (kolorystyka,
typografia, elementy graficzne). Projekt z podstawowg analizg
merytoryczng i graficzng (np. kampania spoteczna, reklamowa,
promocyjna). Prezentacja pracy w ramach przegladu.

semestr 4:

Projekt formy znakowej / identyfikacyjnej realizowany w oparciu

o wytyczne np. brief konkursowy. Opracowanie podstawowe;j
ksiegi znaku. Projekt podstawowej oprawy graficznej o rozmaitej
tematyce z uwzglednieniem poszerzonego zakresu mediow (druk
/ web / outdoor). Realizacja projektu obejmujgcego wybér lub
podziat zadan (projekt zespotowy) oraz opracowanie prezentacji

i wybranych elementéw (druk / web). Przygotowanie pracy do
wystawy kohcoworoczne;.

semestr 5:

Projekt graficzny z uwzglednieniem poszerzonych zagadnien
kierunkowych obejmujacy definiowanie tresci merytorycznych

i graficznych, w tym strategii wizerunkowej (marka personalna,
marka miejsca, marka produktowa). Projekt poszerzonego
zestawu form znakowych np: piktogramow, ikon. Prezentacja
pracy w ramach przegladu.

semestr 6:

Specyfikacja techniczna, opracowanie ksiegi znaku / identyfikacji
wraz z opisem procesu projektowego. Projekt zespotowy
obejmujgcy opieke projektowa, nadzér i koordynowanie prac
graficznych oraz kompleksowe opracowanie w formie prezentac;ji
i wybranych elementoéw (druk / web). Przygotowanie pracy

do wystawy koncoworocznej.

semestr 7:

Projekt z poszerzong analizg merytoryczng i graficzng

(np. kampania spoteczna, reklamowa, promocyjna). Projekt
stanowigcy odpowiedz na zapotrzebowanie spoteczne i/lub
komercyjne (brief projektu). Prezentacja pracy w ramach
przegladu.

semestr 8:

Projekt kompleksowej oprawy graficznej z uwzglednieniem
szerokiego zakresu mediow i doboru tresci merytorycznych
(druk / web / outdoor) i zaawansowanej tresci merytoryczne.
Opracowanie zaawansowanego systemu identyfikacji wizualnej
z elementami kreowania marki, service design. Opracowanie
zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz ze specyfikacjg
techniczng (brandbook). Przygotowanie pracy do wystawy
koncoworoczne;.

semestr 9:

Realizacja zaawansowanego, ztozonego projektu o charakterze
badawczym z zakresu grafiki projektowej z poszerzong analizg
merytoryczng i graficzna.

Poszerzona koncepcja wizerunkowa obejmujgca elementy




strategii (marka personalna, marka miejsca, marka produktowa).
Opracowanie zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz
ze specyfikacjg techniczng i opisem pracy..

forma zaliczenia*

Z — zaliczenie

warunki zaliczenia i
kryteria oceny*

zgodnie z kartg przedmiotu

spis zalecanych
lektur
obowigzkowych i
uzupetniajgcych*

1. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki

2. Airey D., Logo Design Love: Zaprojektuj genialny logotyp!,
Helion, Gliwice 2015.

3. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2020

4. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

5. Gonzalez-Miranda E., Quindds T. Projektowanie ikon

i piktograméw, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2019

* wypetni¢ z podziatem na semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

e Pracownia dyplomujaca

stopien studiow

jednolite magisterskie

semestr studiow

9,10

wymagania wstepne*

1. Zaliczone przedmioty: Pracownia Kierunkowa, Pracownia
Uzupetniajgca |, Pracownia Uzupetniajgca Il, Historia Designu,
Psychofizjologia widzenia, Prawo autorskie, Przygotowanie

do druku, Semiotyka, Teoria i praktyka obrazowania

2. Zaawansowana wiedza z zakresu projektowania graficznego
oraz podstawowa z grafiki artystyczne;.

3. Zaawansowana znajomos¢ technik projektowania graficznego
oraz praktycznego ich wykorzystania.

4. Kreatywno$¢, niezalezne mys$lenie i samodzielnosé

w podejmowaniu decyzji artystycznych.

realizowane
tematy/zadania*

semestr 9:

Realizacja zaawansowanego, ztozonego projektu o charakterze
badawczym z zakresu grafiki projektowej z poszerzong analizg
merytoryczng i graficzna.

Poszerzona koncepcja wizerunkowa obejmujgca elementy
strategii (marka personalna, marka miejsca, marka produktowa).
Projekt zaawansowanego zestawu znakéw / symboli np:
piktogramow, ikon z prezentacjg docelowego uzycia.
Opracowanie zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz
ze specyfikacjg techniczng i opisem pracy.




semestr 10:

Projekt kampanii spotecznej, reklamowej, promocyjnej

z poszerzong analizg merytoryczng i graficzng

(np. we wspdtpracy z interesariuszem zewnetrznym). Projekt
kompleksowej oprawy graficznej z uwzglednieniem szerokiego
zakresu mediéw (druk / web / outdoor) i zaawansowanej tresci
merytorycznej. Opracowanie o charakterze badawczym
obejmujgce zaawansowany systemu identyfikacji wizualnej

z elementami kreowania marki, service design, ux. Opracowanie
zaawansowanej formy prezentacji projektu wraz ze specyfikacjg
techniczng i opisem pracy. Przygotowanie rozbudowane;j
wypowiedzi ustnej i pisemnej, z wykorzystaniem specjalistycznej
literatury oraz zaawansowanych zZrddet bibliograficznych réwniez
w jezyku obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego.

forma zaliczenia*

Z0O — zaliczenie z oceng

warunki zaliczenia i
kryteria oceny*

zgodnie z kartg przedmiotu

spis zalecanych
lektur
obowigzkowych i
uzupetniajgcych*

1. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki

2. Airey D., Logo Design Love: Zaprojektuj genialny logotyp!,
Helion, Gliwice 2015.

3. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2020

4. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

5. Gonzalez-Miranda E., Quindds T. Projektowanie ikon

i piktogramow, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéow 2019

6. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje

o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

7. Mitchell M., Wightman S., Typografia ksigzki. Podrecznik
projektanta, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2018

8. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

* wypeié z podziatem na semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

11. ECTS: zgodnie z kartg przedmiotu dla odpowiedniego kierunku i stopnia

12. Kierunkowe efekty ksztatcenia: zgodnie z kartg przedmiotu dla odpowiedniego
kierunku i stopnia.

AUTOR OPRACOWANIA
dr hab. Wojciech Janicki prof. UAP



