KARTA PRACOWNI
Nazwa Pracowni: Pracownia Projektowania Opakowan

Kierownik Pracowni: dr hab. Krzysztof Kwiatkowski

. Asystent: brak

Kontakt: krzysztof.kwiatkowski@uap.edu.pl
(e-mail)

Lokalizacja: sala 305, bud. B

. Wydzial: WGiKW

Ogdlna formuta prowadzenia zaje¢: konsultacje indywidualne i grupowe, wyktady
wprowadzajgce, prezentacje technologiczne i problemowe, warsztaty

Ogodlne tresci merytoryczne:

Cwiczenia praktyczne poprzedzone prezentacjg wprowadzenia. Tematy realizowane
przez studentéw indywidualnie, sporadycznie grupowo, Korekty w postaci konsultacji
prowadzone sg indywidualnie, ale przy obecnosci innych studentéw.

Tematy podzielone sg na grupy dopasowane do rodzaju i poziomu studiéw, oraz
wydziatu. Student wybiera temat z listy, moze realizowac¢ temat z konkurséw lub
proponowac swoj temat jednak pod warunkiem spetniania wymogow poziomu

i stopnia skomplikowania odpowiedniego dla poziomu studiéw. Zdarzajg sie tematy
pochodzgce z wspotpracy z interesariuszami zewnetrznymi. Najczesciej z firmami
produkujgcymi opakowania.

Standardowo student realizuje dwa ¢wiczenia w semestrze: jedno modelowane
materialnie, drugie z przeznaczeniem do prezentacji graficznej. W przypadku
bardziej ztozonych tematéw ilo$¢ jest ograniczona do jednego tematu w semestrze.
Zdarzajg sie dodatkowe krétkie ¢wiczenia wprowadzajgce — zwtaszcza, dla nowych
studentéw.

Program Pracowni obejmuje:

- projektowanie bryt i siatek pojedynczych opakowan tekturowych

- projektowanie serii i zestawow opakowan

- projektowanie opakowan trwatych (dla niektérych grup studentow)
- projektowanie grafiki na opakowaniach

- przygotowanie prac do prototypowania cyfrowego (druk i cutter)

- kontrola przebiegu procesu projektowego

- realizowanie projektéw w oparciu o wyznaczone cele

- projektowanie z uwzglednieniem ekspozycji i marketingu

- projektowanie z uwzglednieniem potrzeb identyfikacji produktowej



9. Jezykl/i wyktadowy/e: polski

10. Realizowane przedmioty: Pracownia Kierunkowa, Pracownia Uzupetniajgca |,
Pracownia Uzupetniajgca Il, Wybrana pracownia Artystyczna. lub Projektowa,
Pracownia dyplomujgca

e Pracownia Kierunkowa

stopien studiow

jednolite magisterskie

semestr studiow

3,4,5,6,7,8

wymagania wstepne*

1. Zaliczone przedmioty: Psychofizjologia widzenia, Podstawy
projektowania, Propedeutyka grafiki, Przygotowanie do druku,
Warsztaty komputerowe, Podstawy animaciji, Malarstwo, Rysunek
anatomiczny

2. Podstawowa wiedza z zakresu grafiki artystycznej oraz
projektowania graficznego

3. Znajomo$¢ technik graficznych oraz praktycznego ich
wykorzystania

4. Kreatywnosc, niezalezne mys$lenie i samodzielno$¢

w podejmowaniu decyzji projektowych

5. nie jest wymagana znajomos¢ postugiwania sie programami do
modelowania 3D, ale taka sprawnos$¢ jest bardzo pomocna i mile
widziana

realizowane
tematy/zadania*

semestr 3:
Projekty prostych opakowan strukturalnych, Opracowanie

koncepciji bryty, jej wygladu i konstrukcji. Opracowanie rozwinie¢
powierzchni, siatek. Projekt grafiki realizujgcej zaktadany
wizerunek produktu. Wybor stylu i odpowiadajgcego na wskazane
potrzeby komunikacyjne. Wyposazenie projektu w elementy
identyfikacyjna, ilustracyjnei typograficzne. Przygotowanie siatek
do prototypowania przy pomocy cuttera.

semestr 4:
Projektowanie opakowan trwatych lub bardziej zaawansowanych

opakowan strukturalnych, Projektowanie opakowan serii
produktow. Opracowanie charakterystycznych, rozpoznawalnych
elementéw wizerunkowych opakowania. Uwzglednianie
technologicznych mozliwosci produkcji. W wypadku swobodnych
kreacji artystycznych eksperymenty techniczne np,. Tworzenie
ttoczen w tekturze, przygotowanie szablonow do ttoczenia

i przeprowadzanie ttoczeh na prasach graficznych (goscinnie

w pracowniach technik wklestodrukowych i druku wypuktego.
Przygotowanie modeli oraz prac do prezentacji graficznej.

semestr 5:
Projektowanie linii stylistycznych opakowan. Opracowanie detali

bedacych cecha rozpoznawalng dla serii, ktéra moze sie sktadaé




z opakowan o réznych ksztattach i proporcjach. Projektowanie
zestawow produktéw. Identyfikacja potrzeb prezentacji produktow
w opakowaniu. Opracowanie opakowan z czesciowg prezentacjg
produktu. Opracowania grafiki na transparentnych podtozach.
Projekty graficzne obejmujgce uwzglednienie identyfikacja
produktu i producenta. Przygotowanie modeli oraz prac do
prezentacji graficznej.

semestr 6:
Tematy obejmujg osadzenie opakowan w kontekscie réznych

zjawisk. Miedzy innymi identyfikacji miasta, wydarzen
kulturalnych, promociji osrodkéw kultury, np. skanseny, muzea,
koncerty, festiwale. Projektowane sg opakowania odpowiadajgce
na zestawy funkcji wynikajgce z profilu imprezy lub instytucji.
Przygotowanie modeli oraz prac do prezentacji graficzne;.

semestr 7:
Prace projektowe realizowane w oparciu o zaktadany proces

projektowy. Zaréwno co do poszczegolnych etapow jak i czasu.
Student sam identyfikuje cele i sposoby realizacji projektu
odczytane z ustalonego tematu. W sktad éwiczen wchodzg
dziatania poszukiwania w zakresie rdznych technik prowadzenia
prac projektowych np. design thinking. Prace staramy sie
realizowac z prostym briefem tworzonym zastepczo.

semestr 8:
Zakres projektowy i sposéb prowadzenia ¢wiczen podobnie

jak w semestrze siodmym. Podobnie jak wczesniej studenci
otrzymuja spis etapow projektowych, ktory wstepnie porzadkuje
kolejne dziatania. Proponuje takze zestaw tematow
przyktadowych zwigzanych ze zjawiskami i trendami
wspotczesnymi. Studenci moga i czesto proponujg wiasne tematy,
ktorych stopien skomplikowania powinien by¢ zblizony do
tematéw z listy. Prace majg najczeéciej charakter kompleksowy

i w ich sktad czesto wchodzi prezentacja kontekstu sposobu
dochodzenia do rozwigzania finalnego. Przygotowanie modeli
oraz prac do prezentacji graficzne;.

forma zaliczenia*

Z0 — zaliczenie z oceng

warunki zaliczenia i
kryteria oceny*

zgodnie z kartg przedmiotu

spis zalecanych
lektur
obowigzkowych i
uzupetniajgcych*

1. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki

2. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2020

3. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

4. Gonzalez-Miranda E., Quindés T. Projektowanie ikon




i piktograméw, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2019

5. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje

o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

6. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

* wypei¢ z podziatem na wszystkie semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

e Pracownia Uzupetniajaca |, Pracownia Uzupetniajaca ll

Zestaw zagadnien jest podobny jak w przypadku pracowni kierunkowej. Zasadnicza réznica
polega na wyborze mniej absorbujgcych tematéw zaktadajgc mniejsze zaangazowanie
czasowe studenta.

stopien studiéw jednolite magisterskie

semestr studiow 3,4,5,6,7,8,9

wymagania wstepne* | 1. Zaliczone przedmioty: Psychofizjologia widzenia, Podstawy
projektowania, Propedeutyka grafiki, Przygotowanie do druku,
Warsztaty komputerowe, Podstawy animaciji, Malarstwo, Rysunek
anatomiczny

2. Podstawowa wiedza z zakresu grafiki artystycznej oraz
projektowania graficznego

3. Znajomos¢ technik graficznych oraz praktycznego ich
wykorzystania

4. Kreatywnos¢, niezalezne myslenie i samodzielnosé

w podejmowaniu decyzji projektowych

realizowane semestr 3:
tematy/zadania*® Projekty prostych opakowan strukturalnych, Opracowanie

koncepciji bryty, jej wygladu i konstrukcji. Opracowanie rozwinie¢
powierzchni, siatek. Projekt grafiki realizujgcej zaktadany
wizerunek produktu. Wybor stylu i odpowiadajgcego na wskazane
potrzeby komunikacyjne. Wyposazenie projektu w elementy
identyfikacyjna, ilustracyjne i typograficzne. Przygotowanie siatek
do prototypowania przy pomocy cuttera.

semestr 4:
Projektowanie opakowanh trwatych lub bardziej zaawansowanych

opakowan strukturalnych, Projektowanie opakowan serii
produktow. Opracowanie charakterystycznych, rozpoznawalnych
elementéw wizerunkowych opakowania. Uwzglednianie
technologicznych mozliwo$ci produkcji. W wypadku swobodnych
kreacji artystycznych eksperymenty techniczne np,. Tworzenie
ttoczen w tekturze, przygotowanie szablonow do ttoczenia

i przeprowadzanie ttoczeh na prasach graficznych (goscinnie

w pracowniach technik wklestodrukowych i druku wypuktego.




Przygotowanie modeli oraz prac do prezentacji graficzne;.

semestr 5:
Projektowanie linii stylistycznych opakowan. Opracowanie detali

bedgcych cechg rozpoznawalng dla serii, ktéra moze sie sktadac
z opakowan o réznych ksztaittach i proporcjach. Projektowanie
zestawow produktéw. Identyfikacja potrzeb prezentacji produktow
w opakowaniu. Opracowanie opakowan z czesciowg prezentacjg
produktu. Opracowania grafiki na transparentnych podtozach.
Projekty graficzne obejmujgce uwzglednienie identyfikacja
produktu i producenta. Przygotowanie modeli oraz prac do
prezentacji graficznej.

semestr 6:
Tematy obejmujg osadzenie opakowan w kontekscie réznych

zjawisk. Miedzy innymi identyfikacji miasta, wydarzen
kulturalnych, promociji osrodkéw kultury, np. skanseny, muzea,
koncerty, festiwale. Projektowane sg opakowania odpowiadajgce
na zestawy funkcji wynikajgce z profilu imprezy lub instytucji.
Przygotowanie modeli oraz prac do prezentacji graficzne;.

semestr 7:
Prace projektowe realizowane w oparciu o zaktadany proces

projektowy. Zaréwno co do poszczegolnych etapow jak i czasu.
Student sam identyfikuje cele i sposoby realizacji projektu
odczytane z ustalonego tematu. W sktad éwiczen wchodzg
dziatania poszukiwania w zakresie réznych technik prowadzenia
prac projektowych np. design thinking. Prace staramy sie
realizowac z prostym briefem tworzonym zastepczo.

semestr 8:
Zakres projektowy i sposob prowadzenia ¢wiczen podobnie jak

w semestrze siocdmym. Podobnie jak wczes$niej studenci
otrzymujg spis etapow projektowych, ktéry wstepnie porzadkuje
kolejne dziatania. Proponuje takze zestaw tematow
przyktadowych zwigzanych ze zjawiskami i trendami
wspotczesnymi, Studenci mogg i czesto proponujg wiasne tematy,
ktérych stopien skomplikowania powinien by¢ zblizony do
tematéw z listy. Prace majg najczeséciej charakter kompleksowy

i w ich sktad czesto wchodzi prezentacja kontekstu sposobu
dochodzenia do rozwigzania finalnego. Przygotowanie modeli
oraz prac do prezentacji graficzne;.

semestr 9:
Opakowanie osadzone w strategii marketingowej. Podobnie jak

w semestrze 6smym pracujemy z briefem. Projektowanie
powigzane z dziataniami marketingowymi, takimi jak downsizing,
poszukiwanie opakowan dla nowego produktu na nowy rynek,




zmiany nawykow zywieniowych etc. Realizacje o charakterze

badawczym.

forma zaliczenia* Z0 — zaliczenie z oceng

warunki zaliczenia i zgodnie z kartg przedmiotu

kryteria oceny*

spis zalecanych 1. Frutiger A., Cztowiek i jego znaki

lektur 2. Miller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu

obowigzkowych i graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2020

uzupetniajgcych* 3. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

4. Gonzélez-Miranda E., Quindds T. Projektowanie ikon

i piktograméw, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2019

5. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje

o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

6. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

* wypetni¢ z podziatem na semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

e Wybrana Pracownia Artystyczna lub Projektowa

Schemat zagadnien jest podobny jak w przypadku studiéw kierunkowych. Réznice stanowi
dodatkowa pula tematéw. Ze wzgledu na to, ze studenci uczestniczgcy w zajeciach
pochodzg z ré6znych wydziatéw to pojawia sie wiecej grafiki produktowej, zagadnien
zwigzanych z opakowaniami trwatymi np. ze szkfa, drewna, metalu. Ze wzgledu na potrzeby
wejscia w zagadnienia graficzne proponowane sg takze nieco prostsze cele wizualne.

W zestawach tematow sg takze ¢wiczenia pozwalajgce na eksperymenty artystyczne,

ktore nie sg zwigzane z marketingowymi funkcjami opakowan.

stopien studiow jednolite magisterskie

semestr studiow 3,4,5,6,7,8,9

wymagania wstepne* | 1. Podstawowa wiedza z zakresu grafiki artystycznej i/lub
projektowania graficznego

2. Kreatywnosc, niezalezne myslenie i samodzielno$¢ w
podejmowaniu decyzji projektowych

realizowane semestr 3:
tematy/zadania*® Projekty prostych opakowan strukturalnych, Opracowanie

koncepciji bryty, jej wygladu i konstrukcji. Opracowanie rozwinie¢
powierzchni, siatek. Projekt grafiki realizujgcej zaktadany
wizerunek produktu. Wybor stylu i odpowiadajgcego na wskazane
potrzeby komunikacyjne. Wyposazenie projektu w elementy




identyfikacyjna, ilustracyjne i typograficzne. Przygotowanie siatek
do prototypowania przy pomocy cuttera

semestr 4:
Projektowanie opakowan trwatych lub bardziej zaawansowanych

opakowan strukturalnych, Projektowanie opakowan serii
produktow. Opracowanie charakterystycznych, rozpoznawalnych
elementéw wizerunkowych opakowania. Uwzglednianie
technologicznych mozliwoéci produkciji. W wypadku swobodnych
kreacji artystycznych eksperymenty techniczne np,. Tworzenie
ttoczeh w tekturze, przygotowanie szablonéw do ttoczenia

i przeprowadzanie ttoczen na prasach graficznych (goscinnie

w pracowniach technik wklestodrukowych i druku wypuktego.
Przygotowanie modeli oraz prac do prezentacji graficzne;.

semestr 5:
Projektowanie linii stylistycznych opakowan. Opracowanie detali

bedacych cechg rozpoznawalng dla serii, ktéra moze sie sktadaé
z opakowan o réznych ksztattach i proporcjach. Projektowanie
zestawow produktéw. Identyfikacja potrzeb prezentacji produktow
w opakowaniu. Opracowanie opakowan z czesciowg prezentacjg
produktu. Opracowania grafiki na transparentnych podtozach.
Projekty graficzne obejmujgce uwzglednienie identyfikacja
produktu i producenta. Przygotowanie modeli oraz prac do
prezentacji graficznej.

semestr 6:
Tematy obejmujg osadzenie opakowan w kontekscie réznych

zjawisk. Miedzy innymi identyfikacji miasta, wydarzen
kulturalnych, promociji osrodkéw kultury, np. skanseny, muzea,
koncerty, festiwale. Projektowane sg opakowania odpowiadajgce
na zestawy funkcji wynikajgce z profilu imprezy lub instytuciji.
Przygotowanie modeli oraz prac do prezentacji graficzne;.

semestr 7:
Prace projektowe realizowane w oparciu o zaktadany proces

projektowy. Zaréwno co do poszczegodlnych etapdéw jak i czasu.
Student sam identyfikuje cele i sposoby realizacji projektu
odczytane z ustalonego tematu. W sktad éwiczen wchodzg
dziatania poszukiwania w zakresie réznych technik prowadzenia
prac projektowych np. design thinking. Prace staramy sie
realizowac z prostym briefem tworzonym zastepczo.

semestr 8:
Zakres projektowy i sposob prowadzenia ¢wiczen podobnie jak

w semestrze sioddmym. Podobnie jak wczes$niej studenci
otrzymuja spis etapow projektowych, ktéry wstepnie porzadkuje
kolejne dziatania. Proponuje takze zestaw tematow




przyktadowych zwigzanych ze zjawiskami i trendami
wspotczesnymi, Studenci mogg i czesto proponujg wiasne tematy,
ktérych stopieh skomplikowania powinien by¢ zblizony do
tematow z listy. Prace majg najczes$ciej charakter kompleksowy

i w ich sktad czesto wchodzi prezentacja kontekstu sposobu
dochodzenia do rozwigzania finalnego. Przygotowanie modeli
oraz prac do prezentacji graficznej.

semestr 9:
Opakowanie osadzone w strategii marketingowej. Podobnie jak

w semestrze 6smym pracujemy z briefem. Poszukujemy oraz
dziataniami marketingowymi, takimi jak downsizing, poszukiwanie
opakowan dla nowego produktu na nowy rynek, zmiany nawykéw
zywieniowych etc. Realizacje o charakterze badawczym.

forma zaliczenia*

Z — zaliczenie

warunki zaliczenia i
kryteria oceny*

zgodnie z kartg przedmiotu

spis zalecanych
lektur
obowigzkowych i
uzupetniajgcych*

1. Frutiger A., Czlowiek i jego znaki

2. Miller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2020

3. Forssman F., Willberg H.P., Pierwsza pomoc w typografii.
Poradnik uzywania pisma, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria,
Gdansk 2008

* wypetni¢ z podziatem na semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

e Pracownia dyplomujaca

Ze wzgledu na duzg réznorodnos¢ tematyczng prace majg rézne elementy sktadowe.

stopien studiow

jednolite magisterskie

semestr studiow

9,10

wymagania wstepne*

1. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2020

2. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje

o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

6. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

realizowane
tematy/zadania*

semestr 9:
Realizacja zaawansowanego, ztozonego projektu z zakresu

grafiki projektowej z poszerzong analizg merytoryczng i graficzna.
Poszerzona koncepcja z uwzglednieniem etapow adekwatnych
do celéw projektu, zakresu opracowania i weryfikowania efektéw
projektowych. Realizacje o charakterze badawczym.




semestr 10:
Realizacja zaawansowanego, ztozonego projektu z zakresu

grafiki projektowej z poszerzong analizg merytoryczng i graficzna.
Poszerzona koncepcja z uwzglednieniem ztozonej struktury
uzytkowej, czesto takze autorskiego opracowania gry, lub zasady
dziatania produktu i opakowania. Poza samym opakowaniem
opracowywane sg tresci informacyjne i identyfikacja produktowa.
Uwzgledniona jest tez technologiczno$ci opakowan. Szczegdlnie
duzo uwagi zwraca sie na technike wykonania i zaawansowany
sposob prezentacji pozwalajgcy zapoznac sie ze wszystkimi
cechami rozwigzania. Opracowanie o charakterze badawczym

z przygotowaniem prototypu. Przygotowanie rozbudowanej
wypowiedzi ustnej i pisemnej, z wykorzystaniem specjalistycznej
literatury oraz zaawansowanych zrodet bibliograficznych réwniez
w jezyku obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego.

forma zaliczenia* Z0 — zaliczenie z oceng

warunki zaliczenia i zgodnie z kartg przedmiotu
kryteria oceny*

spis zalecanych 1. Muller-Brockmann J, Systemy siatek w projektowaniu
lektur graficznym, Wydawnictwo d2d.pl, Krakow 2020
obowigzkowych i 2. Bierut M., Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje
uzupetniajgcych* o dizajnie, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2018

6. Wheeler A., Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010.

* wypetni¢ z podziatem na semestry, w ktérych wystepuje przedmiot

11. ECTS: zgodnie z kartg przedmiotu dla odpowiedniego kierunku i stopnia
12. Kierunkowe efekty ksztalcenia: zgodnie z kartg przedmiotu dla odpowiedniego

kierunku i stopnia.

AUTOR OPRACOWANIA
dr hab. Krzysztof Kwiatkowski



