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REGULAMIN KONKURSU ART OF PACKAGING - DEBIUTY

Konkurs na Najlepsze Opakowanie Roku!
Perta wsrod opakowan!

1. CEL

Celem ogdlnopolskiego Konkursu ART OF PACKAGING - Debiuty jest promowanie i nagradzanie
pomystéw mtodych artystdw w segmencie projektowania opakowan, odkrycie i pokazanie branzy
opakowaniowej nowych talentdw oraz wyjgtkowych w formie i wartosci uzytkowej opakowan.

2. PRZEDMIOT KONKURSU

Przedmiotem Konkursu jest wytonienie najlepszego opakowania, ktére nie funkcjonuje jeszcze na rynku,
oraz zaprezentowanie potencjalnych mozliwosci wykorzystania go w praktyce. Nagrodzony zostanie
najbardziej innowacyjny pomyst (projekt) opakowania, przedstawiony w formie wizualizacii i/lub zdjeé
oraz prototypu jako wzoru do$wiadczalnego, bedgcego odwzorowaniem zaprojektowanego wyrobu,
zgodnie z przestang dokumentacjq.

3. KATEGORIE

1. Opakowania mozna zgtaszaé w poszczegdlnych kategoriach:

o Opakowanie de Luxe (opakowanie premium, wykonane z kartonu);

o Opakowanie Urody (opakowanie kosmetyczne);

o Opakowanie Smakowite (opakowanie dla zywnosci);

o Opakowanie Pragnienia (opakowanie na mieko, sok i napdj rodlinny) — patrz Brief z opisem;

o Opakowanie Etykieta (projekt etykiety samoprzylepnej);

o Opakowanie Pszczele (opakowanie na stoik miodu, broszure i nasiona) — patrz Brief z opisem
i zatgcznik nr 1 do Regulaminu — umowa nieodptatnego przeniesienia autorskich praw
majatkowych;

o Opakowanie Tekturowa Kreacja (opakowanie wykonane z tektury litej, falistej bqdz mikrofali) —
patrz Brief z opisem;

o Opakowanie POS - Stand lub Display POS do prezentowania produktéw w miejscu sprzedazy;

o Opakowanie Freestyle (dowolne opakowanie, ktére nie miesci sie tematem w innych
kategoriach);

UWAGA: Opakowanie EKO (opakowanie ekologiczne, ktérego wyboru dokonuje Jury sposrdd wszystkich
zgtoszonych do konkursu opakowan).

2. Poza gtéwnymi nagrodami mogg by¢ przyznane takze wyrdznienia od niektdrych sponsoréw.

3. Przyjmowane bedq prace wykonane dowolnymi technikami: ze szkta, metalu, papieru/tektury,
tworzyw sztucznych, ceramiki i materiatdw kompozytowych, etc. (o ile bedg zgodne z wymogami
danej kategorii).

4. KRYTERIA OCENY
1. Kryteria oceny to:

- pomyst —idea - emocje,

- design - innowacyjnosé,

- ergonomia - funkcjonalnosé,

— ekologia -recykling,

— marketing - promocja - komunikacja,
— wykonanie.

2. Prace konkursowe powinny odznaczaé sie przede wszystkim innowacyjnoscig, funkcjonalnosciq,
interesujgcym designem i estetycznym wykonaniem. Wazny jest pomyst, idea oraz towarzyszgce
temu emocje, zamyst ekonomiczny i ekologiczny. Szukamy cech artystycznych i funkcjonalnych
w estetycznym technicznie wykonaniu. Szukamy sztuki w opakowaniach.
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5. WARUNKI UCZESTNICTWA

Konkurs ma charakter otwarty. Moze wzigé w nim udziat kazda osoba, ktéra w chwili przystgpienia
do Konkursu jest petnoletnia, posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych i ktéra samodzielnie
zaprojektowata opakowanie i jest jego autorem oraz posiada prawa autorskie do niego. Plagiat
wigze sie z dyskwadlifikacjg. Uczestnik edycji Debiuty nie moze by¢ na state zawodowo zwigzany
umowq z firmg komercyjng zwigzang z branzg opakowaniowq.

Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ nieograniczong liczbe projektdw. Jeden projekt moze by¢ zgtoszony
tylko do jednej kategorii. Jury moze zdecydowaé o zakwdlifikowaniu opakowania do innej
kategorii, niz widnieje w zgtoszeniu.

Do Konkursu mozna zgtosi¢ projekt, ktéry jest pracqg zbiorowaq.

Igtoszenie do Konkursu jest bezptatne. Uczestnik pokrywa jedynie koszty wynikajgce
Z przygotowania i przestania prac. Opakowanie moze zgtosi¢ jedynie jego twodrca i jednoczesnie
wiasciciel (autor).

Podstawq przyjecia zgtoszenia udziatu w Konkursie jest:
0 przestanie pendrive’a zawierajgcego:
- wypetnionq ankiete zgtoszeniowqg w postaci cyfrowej (w formacie MSWord)

- oraz min. 3 zdjecia i/lub wizualizacje zgtoszonego rozwigzania opakowaniowego: w
postaci cyfrowej, zapisane jako CMYK, w formacie JPG lub PDF, w rozdzielczo$ci 300 dpi,

0 przestanie prototypu/modelu opakowania, jako symulacyjnego odwzorowania okreslonego
przedmiotu, wykonanego z dowolnego materiatu,

o dotgczenie wydrukowanej ankiety zgtoszeniowej z wtasnorecznym podpisem.
Ankiete zgloszeniowg mozna pobrac ze strony internetowej www.artofpackaging.pl.

Na pendrivie mozna zapisaé wszystkie projekty wtasciwie opisane(z osobng ankietqg do kazdej
pracy). Kazdy plik z pracg winien by¢ zapisany nazwg zgtaszanego opakowania, ktéra zostata
umieszczona w ankiecie (np. opakowanie annapurna_anna kowalska). W przypadku pracy
zbiorowej wspoétautorzy pierwszq strone ankiety, zawierajgcg dane osobowe, wypetniajg osobno.

Igtoszenie do Konkursu wraz z dokumentacjg musi dotrze¢ do siedziby Organizatora Konkursu,
pod adresem: EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z o. o., Biuro Konkursu ART OF PACKAGING,
ul. Aleksandra Fredry 1/18, 61-701 Poznah do dnia 15 czerwca 2021 .

Zakonczenie Konkursu nastgpi po uroczystym ogtoszeniu jego wynikdw podczas Gali Finatowej
w Poznaniu, ktéra planowana jest we wrzesniu 2021 roku.

Organizator zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji zgtoszenia, jezeli nie spetnia ono wymogdw
formalnych oraz ideowych Konkursu.

6. NOMINACJE | NAGRODA GLOWNA

Nagrodg gtdwng w konkursie ART OF PACKAGING - Debiuty jest miano zwyciezcy Konkursu
ART OF PACKAGING - Debiuty dla Najlepszego Opakowania Roku oraz:

a) prestizowa statuetka ,,ART OF PACKAGING — Debiuty — Perta wéréd opakowan”,
b) dyplomiznak towarowy ,,Zwyciezca ART OF PACKAGING - Debiuty”,

c) prawo do uzywania znaku Konkursu w swoim portfolio,

d) nagroda pieniezna,

e) roczna prenumerata miesiecznika ,,PACKAGING POLSKA",

f) ewentualne dodatkowe nagrody ufundowane przez Sponsoréw.

Prestizowq statuetke Perta wirdd opakowan i miano zwyciezcy edycji Debiuty oraz nagrode
gtoéwng otrzyma autor/twérca Najlepszego Opakowania Roku, ktdre zostanie wytonione sposrdd
zwycieskich opakowanh poszczegdinych ww. kategorii oraz wyrdznien.
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3. Iwyciezcy poszczegdlnych kategorii oraz wyrdznien otrzymujg dyplom i znak towarowy
ART OF PACKAGING - Debiuty oraz pretendujg do ubiegania sie o nagrode gtéwng - Perte wsréd
opakowan. Mozliwe jest przyznanie nagréd dodatkowych.

4. Nagrody finansowe i rzeczowe w Konkursie fundujg Partnerzy Konkursu we wspdtpracy z
Organizatorem Konkursu.

5. Jury moze przyzna¢ wyrdznienia oraz nagrody specijaine.

6. Iwyciezcy Kategorii oraz zwyciezca catego Konkursu ma automatycznie prawo do zgtoszenia

swojej pracy do World Star — miedzynarodowego Konkursu organizowanego w USA przez Swiatowq
Organizacje Opakowan WPO. ART OF PACKAGINGING jest akredytowanym partnerem WPO.

7. PROCEDURA PRZYZNANIA NAGROD
1. Statuetka oraz dyplomy zostang wreczone podczas finatowej Gali ART OF PACKAGING.

2. Nagroda pieniezna zostanie wyptacona w ferminie 14 dni od dnia przestania do Biura Konkursu
podpisanej umowy przez zwyciezce ART OF PACKAGING - Debiuty. Umowa zostanie przestana
do zwyciezcy nie pdzniej niz 30 dni od dnia Gali Finatowe;.

8. JURY KONKURSOWE | ZASADY GLOSOWANIA

1. W sktad Jury Konkursowego wchodzg autorytety z branzy opakowaniowej, pracownicy naukowi
Uczelni Artystycznych oraz osobistosci ze Swiata kultury, sztuki i biznesu.

2. Posiedzenie Kapituty Jury Konkursu odbedzie sie w miejscu i terminie wyznaczonym
przez Organizatora Konkursu.

3. W pierwszym etapie Organizatorzy Konkursu dokonajg wstepnej selekcji i nominacji do obrad Jury.
Podczas obrad Jury wytoni zwycieskie opakowania w poszczegdlnych kategoriach. Na tym etapie
dopuszcza sie udziat Partnerdw Konkursu.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nominacji oraz nagrody w poszczegdlnych
kategoriach w przypadku bardzo matej liczby zgtoszeh lub jesli wiekszo$¢ zgtoszonych do nich prac
nie bedzie spetnia¢ wymogdw danych kategorii.

5. Etapy obrad:

1. Jury zapoznagje sie ze zgtoszonymi pracami nominowanymi,
Jury przyznaje punkty kazdemu opakowaniu w skali od 2 do 6.

Jury przyznaje nominacje (3-5) w kazdej z kategorii Konkursu — osobno w edycji Debiuty oraz
osobno w edyciji Professional.

4. W przypadku koniecznosci odbywa sie dyskusja plenarna. W przypadku koniecznosci
odbywa sie gtosowanie pisemne za pomocq kart do gtosowania.

5. Nominowani (max 5 opakowanhn w kazdej kategorii) oraz zwyciezcy poszczegdlnych
kategorii wytonieni zostang na podstawie liczby punktdw przyznanych w pisemnym
gtosowaniu.

6. Sposrdd  zwyciezcdw poszczegdinych kategoric w  ART OF PACKAGING Debiuty,
na podstawie przyznanych punktéw, Komisja Konkursowa wytoni jedno zwycieskie
opakowanie, ktéremu przyznane zostanie miano ,,Perta wérdéd opakowan”.

Nagrody specjalne mogaq przyznawad przedstawiciele Partnerdw.

8. Jury moze przyzna¢ dodatkowe wyrdznienia.

9. WYNIKI

1. Nominacje w Konkursie zostang ogtoszone w terminie nie dtuiszym niz 14 dni od zakonczenia
obrad Jury oraz opublikowane na sironie Konkursu www.artofpackaging.pl. Nominowani zostang
powiadomieni o ofrzymanych nominacjach telefonicznie lub mailowo przez Biuro Konkursu.
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Ogtoszenie wynikéw i wreczenie nagréd odbedzie sie podczas uroczystej Gali Finatowej Konkursu
w Poznaniu, ktéra planowana jest we wrzesniu 2021 roku.

Nominowane, nagrodzone i wyrdznione prace mogg by¢ wykorzystane w ogdlnopolskich oraz
zagranicznych kampaniach promocyjnych na rzecz popularyzacji konkursu ART OF PACKAGING na
co kazdy uczestnik konkursu wyraza zgode. Planowane wydarzenia: targi, wystawy, wernisaze,
pokazy.

10. PRAWA AUTORSKIE

Uczestnicy Konkursu o$wiadczajg i przyznajg Organizatorowi prawa do bezptatnych publikacii
zgtoszonych prac, w jakiejkolwiek postaci: rzeczywistej, drukowanej, telewizyjnej albo cyfrowej,
wtgczajgc Internet i inne media. Wszyscy uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na bezptatne
eksponowanie prac na wystawie pokonkursowej oraz w celu promocji Konkursu. Nastepuje to z
chwilg przestania zgtoszenia do Konkursu i dotgczenie o$wiadczenia, ze uczestnik akceptuje
warunki regulaminu Konkursu.

Partnerzy Kategorii majg prawo pierwszehstwa przy zakupie majgtkowych praw autorskich do
zwycieskich projektdw, w terminie 14 dni od dnia ogtoszenia wynikdw Konkursu.

Uczestnik Kategorii Opakowanie Pszczele wyraza zgode na:

a. wprowadzenie do produkcji opakowania przez Miasto Poznanh (jezeli Miasto Poznah podejmie
takg decyzje),

b. przekazanie autorskich praw majgtkowych do opakowania Miastu Poznah na okres 3 lat (jezeli

Miasto Poznan podejmie takg decyzje), zgodnie z zapisami umowy, ktérej wzdr stanowi
zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

11. POSTANOWIENIA KONCOWE

Przyjete prace nie bedq podlegaty zwrotowi, wylaczajgc pisemne prosby (na koszt uczestnika)
zaznaczone w ankiecie zgtoszeniowej. Ewentualny zwrot prac nastgpi po zakohczeniu biezgcej
edycji Konkursu i planowanych wystawach prezentujgcych jego laureatéw, po wczesniejszym
ustaleniu terminu odbioru z Biurem Konkursu.

Organizator nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za uszkodzenia ani utrate przesytanych do Biura
Konkursu prac w czasie transportu.

Jury rozpatruje wytgcznie zgtoszenia uczestnikdw, ktdrzy terminowo nadeslg poprawnie wypetniony
formularz zgtoszenia wraz z dokumentacjq.

Biezace informacje o Konkursie dostepne sg na sfronie internetowe] konkursu, na tamach
miesiecznika ,,PACKAGING POLSKA", pod numerem telefonu: 61 855 19 90 oraz adresem e-mail:
biuro@artofpackaging.pl.

Organizator zastrzega sobie prawo odwotania Konkursu z przyczyn od niego niezaleznych
oraz prawo do zmiany termindw poszczegdlnych etapdw Konkursu.

12. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH
Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu jest European Media Group Sp. z 0.0. z
siedzibg w Poznaniu przy ul. Fredry 1/18, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sqgd Rejonowy Poznah — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000178589, REGON 634529037 (dalej jako
»Administrator”)
Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.
Administrator przetwarza dane osobowe w nastepujgcych celach:

— organizacji i przeprowadzenia Konkursu (art. é ust. 1 lit. b RODO*).

Biuro konkursu ART OF PACKAGING: ul. Fredry 1/18, 61-701 Poznan 4
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— marketingu i promociji ustug oferowanych przez Administratora joko organizatora Konkursu (w
szczegoblnosci kolejnych edycji Konkursu) w czasie trwania edycji Konkursu (art. é ust. 1 lit. f
RODO*) oraz po jej zakohczeniu (art. 6 ust. 1 lit. a RODO¥).

- wypetniania obowigzkéw prawnych cigzgcych na Administratorze joko organizatorze
Konkursu, w zwiqgzku z jego dziatalnosciq zgodnie z RODO*

— dochodzenia roszczeh, prowadzenia postepowan sgdowych i windykacyjnych (art. 6 ust. 1 lit.
f RODO*)

- wewnetrznych celdw administracyjnych Administratora, w tym statystyki i raportowania
wewnetrznego (art. 6 ust. 1 lit. f RODO*)

4. Dane osobowe uczestnikdw i zwyciezcdw mogg by¢ udostepnione innym odbiorcom lub
kategoriom odbiorcéw danych osobowych, w szczegdlnosci:

— podmiotom upowaznionym do odbioru danych osobowych na podstawie odpowiednich
przepisdw prawa;

- podmiotom wspdtpracujgcym w zakresie niezbednym do prawidtowego przeprowadzenia
Konkursu, ktérym Administrator powierza przetwarzanie danych osobowych (na zasadach
przewidzianych w RODO, w szczegdlnosci w art. 28%)

- pracownikom i wspdtpracownikom Administratora lub podmiotéw przetwarzajgcych
Dodatkowo:

= Imie i nazwisko oraz uczelnia nominowanego w Konkursie publikowane sg na
listach nominowanych na publicznie dostepnych stronach internefowych
(www.artofpackaging.pl, www.packaging-polska.pl), FaceBook'u Konkursu oraz
w Dossier;

*» Imie i nazwisko zwyciezcy Kategorii oraz zwyciezcy catego Konkursu publikowane
sg na listach nominowanych na publicznie dostepnych stronach internetowych
(www.artofpackaging.pl, www.packaging-polska.pl), FaceBook’u Konkursu oraz
w magazynach PACKAGING POLSKA, Print and Publishing;

5. Jednym z nadrzednych celéw Konkursu ART OF PACKAGING jest wspieranie mtodych talentdw,
w zwigzku z tym uczestnicy Konkursu moga wyrazi¢ zgode (poprzez pisemng prosbe zaznaczong
w ankiecie zgtoszeniowej) na przekazanie ich danych kontaktowych Partnerom poszczegdinych
kategorii w celu nawigzania wspbtpracy lub przedstawienia oferty zatrudnienia.

6. Dane osobowe uczestnikdw Konkursu przechowywane sg przez Administratora przez okres
niezbedny do realizacji celéw przetwarzania, fj.

- przez okres niezbedny do dochodzenia ewentualnych roszczeh Konkursu;

— do chwili wycofania zgody, w przypadku wyrazenia zgodny na przetwarzanie danych w celu
marketingu i promocji oferowanych przez Administratora po zakohczeniu edycji Konkursu;

- w przypadku zwyciezcow Kategorii Konkursu, ktdrzy ofrzymali nagrode pieniezng,
wyrdéznionych w Konkursie, ktdrzy otrzymali nagrode pieniezng i zwyciezcy catego Konkursu
przez okres pieciu lat, liczgc od kohca roku kalendarzowego, w ktérym nastgpita wyptata
nagrody pienieznej;

—  jefli przetwarzanie danych wynika z obowiqzku okre$lonego przepisami prawa (np. przepisami
prawa podatkowego, przepisami ksiegowymi) — przez okres wskazane w tych przepisach.

7. 1godnie z RODO* kazdy, kto podat Administratorowi swoje dane osobowe ma prawo do zgdania:

— dostepu do swoich danych osobowych, tj. do uzyskania od Administratora potwierdzenia,
czy przetwarza dane osobowe oraz prawo uzyskania dostepu do tych danych (w tym ich
kopii, a takze w szczegdlnosci do nastepujgcych informaciji: o celach przetwarzania danych,
o kategoriach przetwarzanych danych, o odbiorcach lub kategoriach odbiorcéw, ktdrym
Administrator ujawnit lub ktérym ma zamiar ujawni¢ dane, o mozliwosci skorzystania z praw w
zakresie ochrony danych osobowych i o sposobie ich realizacji, o prawie do wniesienia skargi
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do organu nadzorczego, o zautomatyzowanym podejmowaniu decyzji, w tym o profilowaniu,
a takze jego konsekwencjach;

— sprostowania danych, 1j. do zadania od Administratora niezwtocznego sprostowania danych
osobowych, ktére sg nieprawidtowe oraz do zgdania uzupetnienia niekompletnych danych
osobowych;

— usuniecia danych, fj. do zgdania od Administratora niezwtocznego usuniecia danych
osobowych (zwane réwniez "prawem do bycia zapomnianym"). Administrator ma obowigzek
usung¢ dane osobowe, pod warunkiem ze jest spetniona jedna z nastepujacych przestanek:
dane osobowe nie sq juz niezbedne do celdw, dla ktérych zostaty zebrane, cofnieto zgode,
na ktérej opiera sie przetwarzanie i nie ma innej podstawy prawnej przetwarzania, dane
osobowe byty przetwarzane niezgodnie z prawem, dane osobowe muszg zostaé usuniete w
celu wywigzania sie z obowigzku prawnego. Nie jest mozliwa realizacja prawa do usuniecia
danych osobowych m.in. w przypadku gdy Administrator jest zobowigzany na podstawie
przepisdw prawa do dalszego przetwarzania danych osobowych w zakresie okre$lonym przez
odpowiednie przepisy prawa lub w celach niezbednych do ustalenia, dochodzenia lub
obrony roszczen;

— ograniczenia przetwarzania danych, 1. do zgdania od Administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych w nastepujgcych przypadkach, gdy: uczestnik Konkursu
kwestionuje prawidtowos$¢ danych osobowych przetwarzanych przez Administratora,
przetwarzanie danych osobowych jest niezgodne z prawem, a sprzeciwiono sie usunieciu
danych, Administrator nie pofrzebuje juz danych osobowych, ale sq one potrzebne
uczestnikowi Konkursu do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczeh. W przypadku realizacji
prawa do ograniczenia przetwarzania danych osobowych, Administrator moze przetwarzaé
dane osobowe, z wyjgtkiem ich przechowywania, wytgcznie za zgodq lub w celu ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczeh lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawne;j
lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego;

—  wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych;

— przenoszenia danych, 1. do ofrzymania w ustrukturyzowanych, powszechnie uzywanym
formacie danych osobowych dostarczonych Administratorowi oraz zgdania przestania tych
danych innemu administratorowi danych, jedli jest to technicznie mozliwe. Prawo to
przystuguje jesli: przetwarzanie odbywa sie w sposdb zautomatyzowany, dane przetwarzane
sq na podstawie zgody lub w zwigzku z umowa.

-  Prawa, o ktérych mowa powyzej, mogqg byé wykonane przez przestanie stosownego wniosku:

= w formie pisemnej przestanej na adres: EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z o. o., ul.
Fredry 1/18, 61-701 Poznan

= drogqg elekironiczng na dres mailowy: biuro@artofpackaging.pl

*RODO - zgodnie z rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o
ochronie danych (Dz.U.UE.L.2016.119.1))

13. ORGANIZATOR

Organizatorem Konkursu ART OF PACKAGING 2021 jest EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z o. o.,
ul. Aleksandra Fredry 1/18, 61-701 Poznanh, wydawca miesiecznika ,,PACKAGING POLSKA™.
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Zatgcznik 1 Regulaminu — umowa nieodptatnego przeniesienia autorskich praw majgtkowych

Umowa nieodptatnego przeniesienia

autorskich praw majatkowych

zawarta w Poznaniu, wdniu..................oei r. pomiedzy

Miastem Poznan, plac Kolegiacki 17, 61 - 841 Poznan, NIP: 209-00-01-440, REGON:
631257822, reprezentowanym przez: Joanne Zabierek — zastepce dyrektora Gabinetu

Prezydenta Urzedu Miasta Poznania

................... , zamieszkatym przy ul. .........ccceeennnnnnn., PESEL: ..., Zwang dalej

Autorem.

§1
1. Przedmiotem niniejszej umowy jest przeniesienie na Miasto Poznah na okres 3 lat
autorskich praw majgtkowych do pracy konkursowej Autora zgtoszonej do Konkursu ART OF
PACKAGING w Kategorii Opakowanie Pszczele (zwanej dalej Pracg).
2. Niniejsza umowa ma charakter nieodptatny — jej zawarcie jest konsekwencjg udziatu
Autora w Konkursie ART OF PACKING i wyboru przez Miasto Poznan Pracy Autora do
wprowadzenia do produkciji.
3. Przed przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Pracy Autor zobowigzuje sie do
wprowadzenia, na zgdanie Miasta Poznan, wszelkich poprawek (uwag) do Pracy,
zwigzanych zwtaszcza z planowanym przez Miasto Poznan wprowadzeniem Pracy do
produkgiji.
4. Autor zobowigzuje sie do przekazaniu Miastu Poznan Pracy (uwzgledniajgcej wszelkie
ewentualne poprawki i uwagi, o ktérych mowa w ust. 3) w formie edytowalnego pliku
w formacie ai lub innym pliku wektorowym, w terminie ustalonym przez Strony. Plik z Pracag

przestany zostanie na adres e-mail: ... .
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§2
1. Autor oswiadcza, ze:
1) przystugujg mu wszelkie, wytgczne i nieograniczone autorskie prawa osobiste oraz
majgtkowe do Pracy;
2) moze rozporzgdzaé autorskimi prawami majgtkowymi do Pracy,
3) przystugujace mu autorskie prawa majgtkowe do Pracy nie sg zajete w rozumieniu
przepisdéw o postepowaniu egzekucyjnym.
2. Autor przenosi, a Miasto Poznan nabywa nieodptatnie, z chwilg przekazania Miastu

Poznan Pracy, na okres 3 lat, wszelkie zbywalne autorskie prawa majgtkowe do Pracy na
wszelkich znanych w chwili zawarcia niniejszej umowy polach eksploatacji,
a w szczegdlnosci:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Pracy — prawo do wytwarzania dowolng
technikg egzemplarzy Pracy, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowag, wprowadzania Pracy do pamieci komputera oraz
sieci multimedialnych;

2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami Pracy — prawo do wprowadzania
do obrotu, uzyczenia lub najmu oryginatu albo egzemplarzy Pracy, w szczegoélnosci do
wprowadzenia Pracy do produkcji;

3) w zakresie rozpowszechniania Pracy w sposéb inny niz okreslony w pkt. 2 — prawo do
publicznego wykonania, wystawienia, wy$wietlenia, odtworzenia oraz nadawania drogg
emisji telewizyjnej i radiowej prowadzonej w sposob bezprzewodowy (naziemny lub
satelitarny) lub w sposéb przewodowy, reemitowania, a takze publicznego udostepniania
Pracy w taki sposéb, aby kazdy mogt mieé do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym poprzez publikacje w prasie, udostepnianie Pracy w sieci ,Internet”, jak
réwniez technikg webcastingu, simulcastingu, videocastingu oraz wszelkich innych form
transmisji internetowej oraz rozpowszechniania za posrednictwem sieci telefonicznych (w
sieciach stacjonarnych Iub komérkowych), w szczegdlnosci za pomoca: telefonu
komérkowego (w tym takze WAP) iurzadzen cyfrowych (np. dekodery, VOD, PPV,
komputery osobiste i inne);

4) prawo do trwatego lub czasowego zwielokrotnienia Pracy jakimikolwiek srodkami
i w jakiejkolwiek formie;

5) prawo do przystosowywania, dokonywania wszelkich zmian, adaptacji, poprawek,
przerébek, zmian formatu Pracy, w tym zmiany uktadu lub jakichkolwiek innych zmian w
Pracy, w szczegolnosci zmiany rozmieszczenia i wielkosci poszczegdélnych elementéw
sktadajgcych sie na Prace, a takze wykorzystywanie opracowan Pracy w postaci przerdbek,
fragmentaryzaciji i/lub przemontowania;

6) prawo do wykorzystania Pracy i jej modyfikacji oraz adaptacji we wszelkiego rodzaju
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dostepnych formach, m.in. w $rodkach reklamy, w tym reklamy telewizyjnej, radiowe;j,
prasowej, internetowej, reklamy zewnetrznej (Outdoor), materiatach reklamowych
nieprzeznaczonych do prezentacji w mediach (BTL), plakatach, ulotkach reklamowych,
broszurach oraz innych akcesoriach reklamowych.

3. Miasto Poznan udziela Autorowi zezwolenia na wykorzystywanie Pracy do prezentacji
w portfolio Autora oraz na stronie internetowej ................c.coeiennn.

4. W ramach przeniesienia autorskich praw majgtkowych okreslonych niniejszg umowa,
od chwili nabycia autorskich praw majgtkowych do Pracy przez Miasto Poznan i na czas ich
posiadania, Autor zezwala Miastu Poznan na wykonywanie na zasadzie wytgcznoSci
zaleznego prawa autorskiego w rozumieniu art. 2 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych w stosunku do Pracy tj. wyraza zgode na Kkorzystanie z, rozporzgdzanie
i rozpowszechnianie Pracy, a takze dokonywanie w niej zmian i modyfikacji, ponadto w tym
samym terminie Autor przenosi na Miasto Poznah wylgczne prawo zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do Pracy. Wykonywanie powyzszych uprawnien
bedzie nastepowato w szczegdlnosci na polach eksploatacji wymienionych w ust. 2.

5. Autor udziela Miastu Poznan zgody i upowaznienia dotyczgcego wykonywania
w imieniu Autora autorskich praw osobistych do Pracy, w szczegdlnosci w zakresie prawa do
integralnosci Pracy, prawa do nadzoru nad sposobem korzystania z Pracy.

6. Autor udziela Miastu Poznan 2zgody i upowaznienia na korzystanie z i
rozpowszechnienie Pracy oraz jej opracowan bez koniecznosci oznaczania ich imieniem i
nazwiskiem Autora.

7. Miasto Poznan ma prawo do swobodnego dysponowania nabytymi autorskimi
prawami majgtkowymi, zaréwno na terenie kraju jak i poza jego granicami, w tym
przeniesienia ich na inny podmiot, bez jakichkolwiek dodatkowych optat, wynagrodzen na
rzecz Autora.

8. Autor zapewnia i gwarantuje, ze stworzona przez niego Praca jest oryginalna i w
zadnym wypadku nie narusza autorskich praw majgtkowych osob trzecich, a takze znakéw
handlowych i towarowych, patentéw i innych praw chronionych oséb trzecich. Miasto Poznan
nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenia praw oséb trzecich, o ktdérych mowa powyzej. W
przypadku wystgpienia przez osoby trzecie z roszczeniami wobec Miasta Poznania
wynikajacymi z ewentualnych naruszen ich praw, Autor zobowigzuje sie do podjecia na swdj
koszt wszelkich krokéw faktycznych i prawnych zapewniajgcych Miastu Poznan nalezytg
ochrone przez takimi roszczeniami, w szczegdlnosci zobowigzuje sie wstgpic w miejsce
Miasta Poznan lub w przypadku braku takiej mozliwosci — przystgpi¢ po stronie Miasta
Poznan do wszelkich postepowan toczgcych sie przeciwko Miastu Poznan i zwolni¢ Miasto
Poznan od wszelkich roszczeh wysuwanych przez podmioty trzecie. W zakresie niniejszego

oswiadczenia Autor ponosi wzgledem Miasta Poznan petng odpowiedzialnosc
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odszkodowawczg obejmujgca w szczegolnosci szkode bezposrednig, koszty pomocy
prawnej swiadczonej w celu obrony interesow Miasta Poznan oraz rownowarto$é swiadczen
spetnionych przez Miasto Poznanh w celu zaspokojenia roszczen oséb trzecich.

9. Strony zgodnie os$wiadczajg, iz ich intencjg jest zapewnienie Miastu Poznan
mozliwosci wykorzystywania autorskich praw majgtkowych oraz wykonywania autorskich
praw osobistych izaleznych do Pracy, w szczegdlnosci nieograniczonego prawa do:
korzystania z Pracy, rozporzadzania nig, wprowadzania do niej zmian oraz rozporzadzania
nim, zarbwno na terenie Polski jak i za granicg. Zamiarem Stron jest zapewnienie, aby takie
korzystanie z Pracy, rozporzgdzanie nig nie wymagato odrebnych zgdd i zezwolen Autora, by
nie wymagato zapfaty odrebnego wynagrodzenia i nie bylo przez Autora traktowane jako
naruszenie praw autorskich.

10. Po uptywie okresu 3 lat, na ktory zostaje zawarta umowa, autorskie prawa majgtkowe

do Pracy powracajg do Autora.

§3

Osobami koordynujgcymi czynnosci zwigzane z zawarciem i wykonaniem niniejszej umowy

sa:

1) po stronie Miasta Poznania:
2) po stronie Autora:
§4
1. Podanie danych osobowych jest niezbedne do zawarcia i wykonywania umowy.
2. Dane osobowe wskazane w umowie bedg przetwarzane w celu jej zawarcia i
wykonania.
3. Informacje na temat przetwarzania danych osobowych przez Miasto Poznan znajdujg

sie pod adresem: https://um.poznan.pl/klauzulainformacyjna.

§5
Autor oswiadcza, ze jest Swiadomy cigzgcego na Miescie Poznaniu obowigzku ujawnienia
informacji na temat tresci niniejszej umowy (w tym imienia i nazwiska Autora) w ramach
realizacji dostepu do informacji publicznej, m.in. poprzez zamieszczenie tego rodzaju

informaciji w Biuletynie Informacji Publicznej Miasta Poznania (w Rejestrze Umow).

§ 6

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg zastosowanie majg odpowiednie
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przepisy Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

2. Wszelkie zmiany postanowien niniejszej umowy wymagajg formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

3. Wszelkie spory mogace wynikng¢ z niniejszej umowy beda rozstrzygane przez sgd
powszechny wiasciwy miejscowo dla siedziby Miasta Poznania.

4. Umowe sporzgdzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla

kazdej ze Stron.

Miasto Poznan Autor
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