KARTA PRZEDMIOTU

I. Informacje ogdlne

1) Nazwa przedmiotu:
WYBRANE ZAGADNIENIA MARKETINGU

2) Forma studiow:
STUDIA STACJONARNE

3) Kod przedmiotu:
kier. — forma — tryb — nazwa przedmiotu — rodzaj zaje¢ — semestr/semestry

W2z-S-M-WZM-W-1

4) Woydziat:
WYDZIAtL ARCHITEKTURY | WZORNICTWA

5) Kierunek:
WZORNICTWO

6) Profil:
OGOLNOAKADEMICKI

7) Rodzaj studiow:
DRUGIEGO STOPNIA Z TYTULEM MAGISTRA

8) Nazwa jednostki uczelnianej realizujacej przedmiot:
WYDZIAL ARCHITEKTURY | WZORNICTWA

Il. Informacje o przedmiocie

1) Semestr/y:
1

2) Liczba punktow ECTS:
2

3) Poziom przedmiotu:
SREDNIOZAAWANSOWANY

4) Typ przedmiotu:
OBOWIAZKOWY

5) Jezyk wyktadowy:
POLSKI

lll. Forma zajec

1) Forma zajec:
WYKtAD

2) Liczba godzin w semestrze:
30

3) Liczba godzin w tygodniu:
2



IV. Wymagania wstepne
Podstawowa wiedza z zakresu przedsiebiorczosci oraz elementéw marketingu
V. Cele, tresci merytoryczne, metody dydaktyczne, efekty uczenia sie i ich weryfikacja

1) Cel przedmiotu:

KOD SPEENIANEGO

KOD CELU >
TRESC EFEKTU
PRZEDMIOTOWEGO PRZEDMIOTOWEGO
co1 Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy na temat roli, EP_WO01

funkcji i zadan marketingu w dziatalnosci gospodarczej o
profilu artystycznym

Cc02 Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy na temat 7??
instrumentéw marketingu wykorzystywanych w dziatalnosci o
profilu artystycznym

co3 Celem przedmiotu jest wyksztatcenie umiejetnosci stosowania 7??
wybranych narzedzi marketingu w dziatalnosci gospodarczej

2) Tresci merytoryczne przedmiotu:

L.p. | Tresci merytoryczne Liczba godzin

1. Marketing jako jedna z kluczowych funkcji przedsiebiorstwa 2

2. Konsument i jego potrzeby jako podstawowy cel dziatan przedsiebiorstw 4

3. Ksztattowanie produktu i jego atrybutéw rynkowych (marka, opakowanie) w 6
dziatalnosci o profilu artystycznym

4. Ksztattowanie cen w ujeciu marketingowym w przedsiebiorstwach o profilu 2
artystycznym

5. Tozsamosc¢ wizualna przedsiebiorstwa i jej ksztattowanie (lokal, komunikacja | 2
wizualna)

6. Ksztattowanie dziatann promocyjnych w przedsiebiorstwie o profilu 6
artystycznym (reklama, promocja sprzedazy, promocja w Internecie)

7. Dziatania marketingowe przy wprowadzaniu na rynek nowego produktu / 4
nowej dziatalnosci o profilu artystycznym

8. Prezentacja projektow 4

3) Metody dydaktyczne:

Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadan, Metoda
projektow

4) Kierunkowe efekty uczenia sie:

KOD EFEKTU OPIS EFEKTU KIERUNKOWEGO
KIERUNKOWEGO

K_W12 Zna i rozumie przepisy prawa autorskiego i zasady marketingu dotyczace szeroko
rozumianej dziatalnosci projektowej, ma swiadomos¢ projektowania i realizowania
prac artystycznych i projektowych w odniesieniu do tych przepiséw.

K_U10 Potrafi planowac wtasng dziatalnos¢ projektowg, uwzgledniajac kwestie etyczne,
prawne, spotfeczne.




5)

Przedmiotowe efekty uczenia sie i metody ich weryfikacji:

WIEDZA
zna i rozumie:

marketingu stosowane przed podmioty
rynkowe o profilu artystycznym

OPIS EFEKTU PRZEDMIOTOWEGO KOD EFEKTU ODNIESIENIE DO METODY WERYFIKACI
PRZEDMIO- KIERUNKOWEGO
TOWEGO EFEKTU
UCZENIA SIE
Zna i rozumie instrumenty marketingu EP_WO1 K_W12 Udziat w dyskus;ji,
stosowane w segmencie przedsiebiorstw wykonywanie ¢wiczen,
o profilu artystycznym przygotowanie projektu
Rozumie role i zadania marketingu w EP_WO01 K_W12 Udziat w dyskusji,
przedsiebiorstwie o profilu artystycznym wykonywanie ¢wiczen,
przygotowanie projektu
Rozpoznaje i klasyfikuje instrumenty EP_WO01 K_W12 Udziat w dyskusji,

wykonywanie ¢wiczen,
przygotowanie projektu

UMIEJETNOSCI

potrafi:
OPIS EFEKTU PRZEDMIOTOWEGO KOD EFEKTU ODNIESIENIE DO METODY WERYFIKACJI
PRZEDMIO- KIERUNKOWEGO
TOWEGO EFEKTU
UCZENIA SIE
Potrafi zastosowa¢ podstawowe EP_UO1 K_U10 Udziat w dyskusji,
elementy marketingu w wykonywanie ¢wiczen,
przedsiebiorstwie o profilu artystycznym przygotowanie projektu
Proponuje rozwigzania w zakresie EP_UO1 K_U10 Udziat w dyskusji,
zastosowania podstawowych dziatan wykonywanie ¢wiczen,
marketingowych w przedsiebiorstwach o przygotowanie projektu
profilu artystycznym
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
jest gotow do:
OPIS EFEKTU PRZEDMIOTOWEGO KOD EFEKTU ODNIESIENIE DO METODY WERYFIKACJI
PRZEDMIO- KIERUNKOWEGO
TOWEGO EFEKTU
UCZENIA SIE

VI. Forma i warunki zaliczenia, kryteria oceny

1)

2)

Forma zaliczenia:
ZALICZENIE

Warunki zaliczenia — jesli przedmiot jest na zaliczenie:

frekwencja (80 % obecnosci na zajeciach);

aktywnosc¢ (aktywnosc na zajeciach, realizacja i rozumienie zadan, srédsemestralne i koricowosemestralne
przeglqdy prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.)




3) Warunki zaliczenia z oceng — jesli przedmiot jest na zaliczenie z oceng:

ocena celujaca — obecnos¢ studenta na zajeciach oraz wzorowa aktywnos¢ (aktywnosc na zajeciach,
rozumienie i realizacja zadan, jakos¢ prac i ¢wiczen prezentowanych podczas srodsemestralnych

i koricowosemestralnych przeglgddéwprac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.);

ocena bardzo dobra — obecnos¢ studenta na zajeciach oraz bardzo dobra aktywnos¢ (aktywnosc na
zajeciach, realizacja i rozumienie zadan, Srodsemestralne i koricowosemestralne przeglqgdyprac, zaliczenie
pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.);

ocena plus dobry — obecnos$¢ studenta na zajeciach oraz dobra aktywnosc (aktywnos¢ na zajeciach,
rozumienie i realizacja zadan, jakos¢ prac i ¢wiczen prezentowanych podczas srodsemestralnych

i koricowosemestralnych przeglgdow prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.);

ocena dobry — obecnos¢ studenta na zajeciach, zadowalajgca aktywnos¢ (aktywnosc na zajeciach,
rozumienie i realizacja zadarn, jakosc prac i ¢wiczen prezentowanych podczas srédsemestralnych

i koricowosemestralnych przeglgddw prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.);

ocena plus dostateczna — obecnos¢ studenta na zajeciach i przecietna aktywnos¢ (aktywnosc na zajeciach,
rozumienie i realizacja zadan, jakos¢ prac i ¢wiczen prezentowanych podczas srodsemestralnych

i koricowosemestralnych przeglgdow prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.;

ocena dostateczna — obecnos$¢ studenta na zajeciach i niska aktywnosc¢ (aktywnos¢ na zajeciach, rozumienie
i realizacja zadan, jakos¢ prac i ¢wiczen prezentowanych podczas sSrédsemestralnych

i koncowosemestralnych przeglgddw prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.);

ocena niedostateczna — nieobecnos¢ studenta na 20 % zajec lub niedostateczna aktywnosc (aktywnos¢ na
zajeciach, rozumienie i realizacja zadarn, jakosc prac i ¢wiczen prezentowanych podczas srodsemestralnych
i koncowosemestralnych przeglgddw prac, zaliczenie pisemne, egzamin pisemny/ustny itp.)

4) Kryteria oceniania — jesli przedmiot jest na ocene:

ocena celujgca — obecnosc¢ studenta na zajeciach oraz wzorowe zaliczenie egzaminu koncowego;

ocena bardzo dobra — obecnos¢ studenta na zajeciach oraz bardzo dobre zaliczenie egzaminu korncowego;
ocena plus dobry — obecnos¢ studenta na zajeciach oraz dobre rezultaty egzaminu koncowego;

ocena dobry — obecnos$¢ studenta na zajeciach, zadowalajgce rezultaty egzaminu koricowego;

ocena plus dostateczna — obecnos¢ studenta na zajeciach i przecietny poziom zaliczenia egzaminu
koncowego;

ocena dostateczna — obecnos¢ studenta na zajeciach i niski poziom zaliczenia egzaminu kornicowego;
ocena niedostateczna — nieobecnos¢ studenta na 20 % zajec lub niedostateczny poziom egzaminu
koncowego

VII. Obcigzenie pracg, punkty ECTS

A. Obcigzenie praca sem. | razem
h h
Godziny kontaktowe (udziat w zajeciach) 30 30
Samodzielna praca studenta (przygotowanie do: zaje¢, 20 20

kolokwium, egzaminu; studiowanie literatury, przygotowanie
pracy artystycznej, projektu, prezentacji itp.)

Razem 50 50

B. Punkty ECTS

Zajecia z udziatem nauczyciela akademickiego 1 1

Zajecia bez udziatu nauczyciela akademickiego 1 1

Razem 2 2




VIII. Spis zalecanych lektur

1) Wykaz lektur podstawowych:
e Ph. Kotler, Marketing 4.0, MTBiznes, 2019
e A. Czubata, Podstawy marketingu, PWE, Warszawa 2013
e  G. Mazurek, E-marketing, Poltext, 2018
2) Wykaz lektur uzupetniajacych:
e  Ph. Kotler, Marketing, Rebis, 2013

e L. Garbarski, Marketing. Koncepcja skutecznych dziatari, PWE, Warszawa, 2014
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