prof. Marian Oslislo
Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach

Ocena pracy doktorskiej, dorobku dydaktycznego i projektowego mgr. Patryka
Stowinskiego sporzadzona w zwigzku z przewodem doktorskim w dziedzinie
sztuk plastycznych, dyscyplinie sztuki piekne na Wydziale Grafiki i Komunikacji
Wizualnej Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu.

Mgr Patryk Stawiriski uczyt sie w Liceum Plastycznym w Szczecinie, ktore ukonczyt

w 1999 r. Nastepnie podjat nauke na Wydziale Grafiki WyZzszej Szkoty Sziuki Uzytkowe]
w Szczecinie (WSSU), studiowat rowniez fotografie w Akademii Sztuk Pieknych

w Poznaniu i komunikacje wizualng w Kunsthochschule Weisensee w Berlinie. W 2004 .
rozpoczat studia w Universitat de Barcelona (UB - Wydziat Sztuk Pieknych/komunikacja
wizualna) oraz w Universitat Autonoma de Barcelona (UAB). W 2005 r. obronit dyplom

w WSSU, UAB I UB.

Od 2008 r. pracuje na Wydziale Architektury i Budownictwa w Zachodniopomorskim
Uniwersytecie Technologicznym, na kierunku Wzornictwo, gdzie prowadzi Zajecia

Z komunikacji wizualne;j.

W dokumentacji przewodowej doktoranta nie znalaziem zadnych przyktadow programu

| charakteru prowadzonych zaje¢ dydaktycznych, brak tez przyktadow realizaciji
studenckich powstatych pod jego kierunkiem.

W pracy zawodowej zajmuje sie projektowaniem graficznym i projektowaniem produktu.
Patryk Stawinski uczestniczyt w wielu przegladach i konkursach graficznych w kraju i za
granica. Swoje prace prezentowat na wystawach indywidualnych i grupowych. Doktorant
jest cztonkiem ATypl, ZPAP i Stowarzyszenia Kaligrafdw Nadbattyckich.

Temat pracy doktorskiej mgr. Patryka Stowiriskiego brzmi ,Moja wrazliwose spoteczna.
Cykl plakatow”. Promotorem pracy jest dr hab. Arkadiusz Marcinkowski z Zachodnio-
pomorskiego Uniwersytetu Technologicznego w Szczecinie. Dysertacja doktorska nosi
tytut , Autorski plakat spoteczny”.

Jej celem jest, jak pisze autor, cyt.: (...) syntetyczne przedstawienie zatozeri teoretycznych
oraz przyktadowych prac, bedgcych wyrazista egzempilifikacja zjawiska, ktére okreslic
mozna jako ,plakat spoteczny”.

Stowiniski podzielit prace na dwie czesci. W pierwszej pisze o historii | genezie Polskigj
Szkoty Plakatu, analizujgc wybrane prace kilku sposrod jej wielkich tworcow. Uzasadnia
rowniez wtasne inspiracje w kontekscie tematu przewodu doktorskiego, przywotujac takich
tworcow jak Roman Cieslewicz, David Carson czy Yossi Lemel.

Na samym poczatku dysertacji przytacza definicje plakatu ze Stownika Jezyka Polskiego
(W. Doroszewski [red.]) z 1964 r., cyt.. Podstawowe srodki wyrazu plakatu sg plastyczne,

-



a komunikat jest w nim ,ujety w artystyczng szate drukarska, malarskg lub graficzng”

| dalej: ,Plakat dziata obrazem lub rysunkiem, tekst jest w nim czyms co najwyzej
uzupetniajgcym, stgd winno go byc jak najmniej”. Zastanawia mnie, co autorzy
opracowania tego hasta mieli na mysli, mowiac ,ujety w artystyczng szate drukarskg”?
Moze doktorant zna odpowiedz?

Nasuwa sie kolejne pytanie - czy rzeczywiscie tekstu w plakacie powinno byc jaknajmniej?
Co wtakim razie poczac ze wspolczesnym plakatem typograficznym? Organizowane sa
wystawy plakatu, w ktorym rola uktadu typograficznego, liternictwa odgrywa role
pierwszoplanowa. Czy definicja plakatu z 1964 r. wytrzymuje probe czasu?

Wiasna definicje pojecia plakatu doktorant formutuje w nastepujacy sposéb, cyt.: Ale poza
wszystkim, pozostajgc medium ulicznym i spolecznym, plakat jest takze artystycznym
gatunkiem grafiki uzytkowej, w ktorym funkcja estetyczna dominuje nad impresywng oraz
ekspresywng, nie niwelujgc ich jednak lecz wspomagajgc ich site. Jest to forma
wypowiedzi, ktora ze wzgledu na cechujgcg jg wielowarstwowodd, aluzyjnosd

I niedopowiedzenia, bardziej niz inne formy plastyczne artystycznego wyrazu pozwala

na podejmowanie istotnych tematow oraz snucie powaznych refleksji. Szczegéing zaleta
plakatu artystycznego jest jego zdolnosc — osiggana czesto poprzez wyrafinowane chwyty
intelektualne — do wywotywania swoistej interakgji z odbiorcg, rozbudzania jego
wyobrazni, aktywnosci umystowej czy skfaniania do podejmowania okreslonych dziatari.
Tak rozumianym plakatem zajmowac sie bede w niniejszej dysertacji

Czy wieczne dzielenie wtosa na czworo ,co jest bardziej artystyczne a co projektowe”

w obrebie, byto nie byto, projektowania graficznego, ma jakikolwiek sens? Co nas moze
obchodzi¢ ile w danym projekcie jest sztuki, jezeli nie bedzie on komunikowat
proponowanych tresci?! Jaka jest roznica pomiedzy plakatem artystycznym a..., no
wiasnie, jakim? Uzytkowym? Czy plakat artystyczny w ogole istnieje? Moim zdaniem
plakaty dziela sie na geniaine, dobre lub zte.

Do jakiej kategorii mamy zakwalifikowac¢ projektowanie ksiazki, ilustracje czy
projektowanie kroju pisma? Czy kaligrafia jest sztuka czy po prostu rzemiostem?

Jak rozumiec cytowany wczesniej w dysertacji fragment tekstu definiujacy pojecie plakatu,
cyt.. Jest to forma wypowiedzi, ktora ze wzgledu na cechujgca jg wielowarstwowosd,
aluzyjnosc i niedopowiedzenia, bardziej niz inne formy plastyczne artystycznego wyrazu
pozwala na podejmowanie istotnych tematéw oraz snucie powaznych refleks;i.

Co w takim razie z innymi srodkami komunikacji wizualnej stosowanymi w graficznym
dizajnie? Czy sg one mniej perswazyjne, mniej odpowiednie do ,podejmowania istotnych
tematow oraz snucia powaznych refleksji"? To czysty absurd! Skad ta pewnosé
doktoranta, ze plakat najlepiej speini taka role? Czy w dobie kultury cyfrowej

| spoteczenstwa informacyjnego, tatwosci rozpowszechniania ziozonych informacij
wykorzystujacych pliki wideo i audio w postaci filmu/wywiadu, dokumentu, itp. nie



dysponujemy skuteczniejszymi narzedziami w promowaniu naszych idei, niz przekaz
wizualny wykorzystujacy plakat?

W drugiej czesc dysertacji autor przedstawia, cyt.: (...) tematyke swoich plakatow oraz
zdarzenia i impulsy, ktére sktonily mnie do jej podjecia: Emigracja, Filia, Bezrobocie
intelektualne, Biurokracja, New Shark, Hipokryzja, Kariera, Kian, Love, Kreatywnosd,
Babilon, Second hand, Tozsamosc, Niewolnictwo, Patriotyzm, Piekio-niebo, Niemoc,
Rewolucjonista, Sgsiad, Niesmiafosc, Tolerancja, Wyzwolony. Decydujgcymi elementami
w doborze tematow jest dla mnie spofeczeristwo i zachodzgce w nim zmiany. A plakat,

to moim zdaniem, najbardziej ludzka forma przekazu mysli w przestrzeni miejskiej, bedaca
jednoczesnie waznym glosem w ,walce ulicznej”

Zastanawiam sig, co miat na my$li autor uzywajac stwierdzenia, ze plakat stanowi, cyt.:
najbarazief ludzkg formg przekazu mysli w przestrzeni miejskiej, bedgcg jednoczeénie
waznym glosem w ,walce ulicznej”.

Czy w XXI w. Patryk Stowinski naprawde wierzy w tak wielka jego skutecznos¢?! Nigdzie
w dysertacji nie znalaztem odniesien czy refleksji autora na temat sposobow
rozpowszechniania komunikatu wizualnego we wspoétczesnym swiecie. Jak, zdaniem
doktoranta, ma sie ,sita razenia” poczciwego, klasycznego plakatu do wielkoformatowych
nosnikow informaciji wizualnej tj.: bilbord, citylight czy ekran, pozwalajacych na
wyswietlanie obrazow ruchomych? Od wielu lat to one wtasnie zawtadnety nasza uwaga
w przestrzeni wspotczesnego miasta.

W czasach mojej mtodosci, w latach szesédziesiatych i siedemdziesiatych, plakat

w formacie B1 byt rzeczywiscie najwazniejszym srodkiem komunikacji wizualnej
wykorzystywanym w przestrzeni miasta. Byt monopolista, niewiele rzeczy na ulicy mogto
skutecznie odwroci¢ od niego uwage potencjalnego widza. Ale to byto dawno temu i duza
naiwnoscig, moim zdaniem, jest wiara w skutecznos¢ odziatywania plakatu dzisiaj. Bo dzi-
siaj, w przestrzeni publicznej i prywatnej czyha na nas niezliczona liczba obrazéw genero-
wanych dzigki urzadzeniom elektronicznym, ktére pochtaniajg wiekszos¢ naszej energii

I uwagi.

Od lat toczy sie na ten temat dyskusija i trudno sie nie zgodzi¢ z twierdzeniem, ze dzisiaj
plakat czesciej funkcjonuje w przestrzeniach galeryjnych niz na ulicy. To przeciez nic
ztego, zmienita sig po prostu jego funkcja. Plakat stat sie dzisiaj medium bardziej
kameralnym, trudno mu konkurowac¢ z nowoczesnymi kanatami informacyjnymi. Dalej ma
swoich odbiorcéw, choc z pewnoscia nie tak wielu jak przed laty.

Brak mi w dysertaciji refleksji autora na temat wspotczesnych mediow i kanatow
informacyjnych, bedacych do dyspozycii grafika. Stowinski skupia sie wytacznie na
uzasadnieniu swoich decyzji projektowych. Stworzyt serig plakatow, ale w jaki sposob
chce swoje idee z ich pomoca propagowac? Jezeli nazywa swoje dziatanie ,autorskim”,
to mniemam, ze sam réwniez zaplanuje i podejmie akcje propagandowa.

—
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Autor stwierdza, ze ma ochote czesto ,wykrzyczec” trapiace go pytania. Robi to za
pomoca przekazu wizualnego — plakatu i szanuje ten wybor. A jesli tematy sa tak wazne,
to chce je ,wykrzyczec” na swojej ulicy w dzielnicy, miescie czy w nawet catym kraju.
Jezeli bedzie to ulica i media drukowane, to mozemy zadac pytanie o zasieg takiej akgiji.
Jaki bedzie naktad i czestotliwos¢ pojawiania sie poszczegoinych plakatow? Jesli bedzie
to dotyczyto medidw elektronicznych, to pytanie brzmi podobnie, mozemy przeciez
propagowac nasz plakat w cyberprzestrzeni. Czy jednak plakat, ktéry w swoim klasycznym
formacie jest najczesciej prostokatem o wymiarach 1000x700 mm, bedzie miat taka sama
site oddziatywania, jesli pomniejszymy go do formatu ekranu komputera czy smartfona?
Moze zamiast plakatu lepiej zaprojektowa¢ mem? Bytaby to bardziej odpowiednia forma
dla mediow elektronicznych i wspdiczesnego odbiorcy.

Istniejg przyktady akcji ,autorskich”, ze wspomne tylko dwoch tuzéw graficznego dizajnu
Stefana Seigmeistera i Lexa Drewinskiego, ktorzy sami wyklejali wtasne plakaty na ulicach
Nowego Jorku i Berlina, walczac o lepsze jutro. Osobnym zagadnieniem sa dziatania
aktywistow miejskich na catym Swiecie, ktérzy kazdego dnia walcza w przestrzeni
publicznej.

Zawsze, gdy spotykam sie z okresleniem ,plakat autorski”, mam szereg watpliwosci.

Czy plakat realizowany na zamowienie nie jest plakatem autorskim? Czy plakat na temat
niewolnictwa zamowiony przez organizacje Amnesty International u pana Stowiriskiego nie
bedzie plakatem autorskim?! Otoz bedzie nim, bowiem kazdy plakat ma swojego autoral
Zazwyczaj umieszcza on ha nim réwniez swojg sygnature.

W dysertacji znalazto sie zdanie, ktore budzi moje watpliwosci, a ktére odnosi sie do
procesu tworczego, cyt.: Sztuka i projektowanie to dla mnie hermetyczny swiat. Wole
myslec o sztuce i projektowaniu jedynie w kategoriach potrzeby tworzenia, jako o czyms,
co artysta tworzy przede wszystkim dla siebie, na uZytek wiasnego poznania.

Jak autor chce pogodzi¢ bycie w tym ,hermetycznym $wiecie” z potrzeba komunikowania
sig z innymi ludZmi na wazne, jego zdaniem, tematy spoteczne?

W dokumentacji przewodowej znalazty sie rowniez dwa zeszyty formatu A3 podpisane
JLatryk Stowinski PORTFOLIO™. Pierwszy, w biatej oktadce, zawiera reprodukcje drukow
akcydensowych, wizytowek, papeterii, ulotek, katalogow i ksigzki. To, co rzuca sie od razu
W oczy to nieostros¢ zamieszczonych fotografii. Jak to mozliwe, ze doktorant, ktory
profesjonalnie zajmuje sie projektowaniem graficznym, dotacza do materiatow
przewodowych publikacje, w ktérej kazda reprodukcja jest nieostra? Takie podejscie do
wtasnej pracy jest dyskwalifikujace.

Doktorant uktada prace na poszczegoinych stronach tak, ze nie sposéb im sie przyjrze¢

| precyzyjnie przeanalizowac ich leyout. Nie da sie odczytad i zidentyfikowac krojow pism
uzytych w poszczegolnych projektach. Nie sposéb odnies¢ sie do uktadu typograficznego.



W zupetnie kuriozalny sposob zaprezentowana zostata ksigzka, ktorej towarzyszy podpis,
cyt.: 2008, Projekt ksigzki w jezyku niemieckim, monochromatyczna z przejsciem
tonalnym papieru. Coz to jest za informacja?! Czy ksiazka nie ma tytutu?

Autor przedstawia jg w formie roztozonej, w ksztatcie litery V', w pionie, na ugrowym
poditozu. Zdjecie jest totalnie nieostre, a fotografowany obiekt Zle oswietlony. Prezentowa-
na jest tylko na jednej reprodukciji, w jednym ujeciu. Autor nie pokazat oktadki, stron
tytutowych | rozktadowek. Nie jestesmy w stanie na podstawie tego jednego zdjecia ocenic¢
jakosci projektu ksigzki. Nie da sie w zaden sposdb rozszyfrowac uzytego w projekcie
Kroju pisma i odniesc sie do kompozycji strony.

W drugim zeszycie, z oktadka w kolorze ciemnego morskiego btekitu, Patryk Stowiriski
prezentuje swojg tworczosc plakatows. Pierwsze strony przedstawiaja trzy plakaty
dotyczace jednego pojecia — fanatyzmu religijnego. Plakaty odnosza sie do judaizmu,
islamu i chrzescijanstwa.

Plakat dotyczacy islamu przedstawia potksiezyc w kolorze zielonym, z dwoma duzymi
czarnymi formami w ksztaicie trojkata rownoramiennego, whitymi w jego $rodek.
Pdtksigzyc przypomina w formie zielony niedojrzaty banan. Unosi sie nad nim niebieska
zdeformowana gwiazda. Tto plakatu jest czerwone i pokryte we fragmentach czarmo-szarg
fakturg, przypominajaca stoje odbitej na papierze deski. W prawym dolnym rogu widnieje
napis ,lslam Fanatism”.

Patrzac na ten plakat zastanawiam sig, co autor miat na mysli? Czy jakas jego cze$c¢ badz
forma, budujgca te kompozycje, moze uruchomié proces myslowy, ktory wywotatby

w ogladajacym skojarzenia z fanatyzmem religijnym — przemoca, bestialstwem, smiercia?
Czy plakat ma w nas wzbudzi¢ agresje, ztos¢ i nienawiscé? A moze wrecz przeciwnie -
nawotuje do tolerancji, wzajemnego zrozumienia i wybaczenia? Rozbierajac na czesci
pierwsze | sktadajac ponownie w rézny sposob obraz i tekst zakomponowany na plakacie,
nie jestem w stanie zrozumie¢ intencji autora, zderzajgcego napis ,Islam Fanatism”

z formami plastycznymi, ktére buduja te kompozycije.

Podobnych przyktadow wsrdd prezentowych w tym zeszycie jest wiece;.

Czest plakatow dotyczy wydarzen kulturalnych. Autor prezentuje m.in. plakat na konkurs
skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego, gdzie przez tors i rysy twarzy kompozytora
przebija faktura partytury. Nuty w jakims sensie buduja te posta¢. Pomyst dosy¢ banainy,
niewygrany formalnie, ale przynajmniej czytelny.

Inng podobna w klimacie kompozycja jest plakat ,Viva Verdi 200 lat mistrza”. Przedstawia
on zgrafizowany fragment twarzy Verdiego wpisany w litere V", ktora stanowi dominante
catej kompozycii.

W tych dwoch realizacjach przynajmniej jestem w stanie odczyta¢ (tak mi sie wydaje)
intencje grafika. Komunikat jest zrozumiaty. W sferze projektowej, oryginalnosci
zaproponowanych rozwigzan formalnych trudno jednak zaliczy¢ te realizacje do
interesujacych.



Jak w tym kontekscie wygladajg prace, ktore mgr Patryk Stowirniski stworzyt na potrzeby
doktoratu?

Zacznijmy od plakatu nr 1. ,Intelektuaine bezrobocie”.

Obraz przedstawia rzezbe/popiersie mezczyzny w okularach, z odcietg gorng czescia
czaszki, na tle szarej sciany z nieokreslonymi abstrakcyjnymi formami. Catosc¢ utrzymana
jest w czarno-biatej tonacji, z wyjatkiem odstonigtego wnetrza gtowy, ktore wypetnia
substancija koloru ultramaryny. Zanurzona jest w niej blizej nieokreslona postaé/czarna
sylwetka.

Zastanawiatem sie przez diuzszg chwile, jak mam interpretowac obraz w kontekscie tytutu
.Bezrobocie intelektualne” i nie znalaztem odpowiedzi. Sieghijmy wigec do autorskiego
opisu tego plakatu z dysertacji, cyt.: Za inspirowat mnie aspekt ,pokolenia wyzszego”, czyli
tego ktore ma dwie lewe rece, jest przeintelektualizowane i niechetne do zmian. Apatia
czy obojetnosc. Osobiscie kojarzy mi sie czesciowo z latami 70. Nihilizm i chec destrukcji
-takie miatem poczgtkowo wraZenia po rozmowach i obserwacji. Absurdem okazaft sie moj
tok myslenia, wspolczesne bezrobocie intelektualne to dobrowolne odciecie sie od
ofoczenia, bodzcow, eutanazja potrzeb, a wszystko to na rzecz speinienia samego siebie.
Egoizm mozna by rzec, lecz jest to zwykle prézne marnotrawstwo.

Dowiedziatem sie w tym momencie, ze istnieje jakies ,pokolenie wyzsze” i ma na dodatek
dwie lewe rece, jest przeintelektualizowane i niechetne do zmian. Ciekawe, jakie rodzaju
zZmiany miat autor na mysli? Czy to, co sobie zatozyt — wytropienie i zdemaskowanie
WLokolenia wyzszego” mogto nastapic w konfrontacii z proponowanym dzietem
graficznym? Moim zdaniem, w zadnym wypadku tak sie sta¢ nie mogto. Nawet po
wnikliwej analizie przedstawionego autorskiego komentarza.

Plakat nr 2. ,Biurokracja”.

Obraz przedstawia nakreslony pedziem i czarnym tuszem rozpinany sweter

Z wycieciem na tle biato-szarej ptaszczyzny z ugrowymi plamami. Z rozciecia swetra
wychodzi kawatek ciemnoszarego sznura, czesciowo przykrytego kawatkiem
jasnobrazowego papieru. Papier ten w lewym rogu nosi czamy slad namalowany farba,
ktory wraz z wychodzacym spod papieru kawatkiem szura tworza cos na ksztatt karabinka
alpinistycznego badz ogromnego spinacza. Co znhaczy ta kompozycja? Analizowatem ja,
myslatem diuzsza chwile i nie znalaztem zadnej sensownej odpowiedzi.

Siegnijmy do autorskiego opisu tego plakatu, cyt.:  Biurokracja” Moja codziennosc:
wypetnianie dokumentow — Orwel na zywo. Czy jestem trybikiem tej machiny nonsensu?
Dokumenty, papiery, byle by tylko byl przystowiowy ,spadochron” w razie komplikacji,
gdyby osiggniecie celu byto nagle ryzykowne. Marnotrawstwo energii i drzew,
marnotrawstwo czasu i ludzi tylko na rzecz wyimaginowanej rzeczywistosci. Ten temat jest



dla mnie probg nawolania do dziatania przeciwko temu. Czy moZzliwe jest by maszyna
staneta?

Ta maszyna na pewno nie stanie w wyniku zetkniecia sie z plakatem Patryka
Stowinskiego. Mam wrazenie, ze uczestnicze w jakims absurdalnym spektaklu. Po raz
kolejny patrze na ,dzieto plastyczne”, a mowiac konkretniej - na plakat i nie potrafig
kompletnie zrozumiec o co chodzi, co autor miat na mysli? Czytam ,instrukcje obstugi
autora” i mam jeszcze wiekszy metlik w glowie.

Plakat jest przeciez stworzony do komunikowania zatozonych tresci w sposob szybki,
natychmiastowy i zrozumiaty, za pomocg uniwersalnego jezyka plastycznego,
syntetycznego znaku, wizualnej metafory. Forma plastyczna wsparta intelektem,
btyskotliwoscia tworcy przenosi nas precyzyjnie w rejony ZROZUMIENIAIH

Wybitny projektant, teoretyk i krytyk graficznego dizajnu Krzysztof Lenk w ksigzce ,Krotkie
teksty o sztuce projektowania” pisze, cyt.: Technologie zapisu i powieiania stale rozwijajg
sie, ale figury jezyka wizualnego frwajg, tak jak w jezyku werbainym trwajg metafory

i hiperbole starozytnej retoryki.

Analizujac pod wzgledem formalnym cykl plakatdéw spotecznych stworzonych przez
Patryka Stowinskiego w przewodzie doktorskim odnosze wrazenie, ze tego rodzaju
komunikatowi wizualnemu blizej do sztuki czystej — grafiki artystycznej, niz do
projektowania graficznego, do ktérego niewatpliwie przynalezy plakat.

Plakat nr 3. JFilia”.

Co ma na ten temat do powiedzenia autor? Cyt.. Proba obserwacji wiadzy, przymusu

i walki ze wszystkim, co igczy sie z wykorzystywaniem seksualnym, tworzy ofiare, zmusza
do cierpienia. Obserwacja, ktérej obiektem sg nie tylko ludzie, ale takze zwierzeta.
Przyzwolenie spofeczne widac w mediach, wyraza sie ono poprzez brak reakcji na
okrucieristwo, emocjonowanie sie bestialstwem. W moich notatkach, szkicach pojawiato
sie wiele watkow tego jakze szeroko pojetego problemu. Jednak ustalenie ofiary, a raczej
formy na ktorej speinienie ma sie wydarzyc jest dla mnie tym punktem zwrotnym. Pragne
podjac dialog w zatrzymaniu kadru, ktory jest tg ulotng chwilg tuz przed, czesto
przystonietg samym aktem.

Tekstu nie rozumiem, czysty surrealizm. Czy zaproponowane przez autora srodki wizualne
moga przekazac tak karkotomne tresci? Co widzimy na plakacie Filia”?

Oczy, narysowane gruba czarna kreska na seledynowym tle. Przez seledyn gdzieniegdzie
przebijajg biate abstrakcyjne formy. W prawym gornym rogu widnieje biaty trojkat, wyglada-
jacy jak wyrwany z kalendarza kawatek kartki. Znajduje sie na nim fragment odwrdconego
stowa (chyba) ,PAZDZIERNIKA”.

Czytajac autorska ,jinstrukcje obstugi” kazdego plakatu i konfrontujgc jg z obrazem, za
kazdym razem czutem sie bezsilny. Przekaz wizualny jest niejasny, nieczytelny. Nie
znajduje w obcowaniu z tymi obrazami zadnej estetycznej czy intelektualnej przyjemnosci,



tajemnicy, ktérg mogtbym odkry¢, a tym samym - doznac olsnienia. Do niczego mnie nie
moga naktoni¢, nawet do zatrzymania sie przed nimi na ulicy.

Doktorant ma jednak nadzieje, ze, cyt.: (...) plakat jest idealnym narzedziem, ktorym moZe
sie postuzyc projektant do nawigzania dialogu z odbiorcg.

W wykonaniu Patryka Stowiriskiego tak sig, niestety, nie dzieje.

Dlaczego wiec autor nazywa swoje prace plakatami? Nie wiem, to na pewno nie sg
plakaty, poniewaz ich forma, zaproponowany jezyk plastycznej ekspresji nie przenosi
proponowanych tresci. W pracy doktorskiej nie znalaztem ani jednego plakatu, ktory

w jakimkolwiek stopniu rozwigzywatby podejmowane w nich problemy ideowe

i projektowe.

Na konicu dysertacji Patryk Stowinski pisze, cyt.. Istotg spofecznego plakatu jest
komunikatywnoéc. Kiedy w mojej $wiadomogci pojawia sie idea, kfora domaga sig tego,
zebym podzielit sie nig z innymi ludzmi, szukam Srodkow wyrazu, pozwalajgcych na
przekazanie jej odbiorcom bez wzgledu na to, gdzie mieszkajg, jakim jezykiem mowig

i jakim postuguja sie kodem kulturowym. Nie dgze do tego, Zeby kazdy mogt zrozumiec
przestanie moich plakatow.

Zgadzam sig z ostatnim zdaniem - w przypadku tego cyklu trudno o zrozumienie.
Ekwilibrystyka stowna, jaka uprawia Patryk Stowiriski czesto powoduje U mnie wrazenie
uczestnictwa w jakims dziwnym dadaistycznym spektaklu. W dysertacji doktorskie,
wystepuja btedy stylistyczne, ortograficzne i literowki. Jezeli chodzi o layout, autor
niekonsekwentnie komponuje podpisy pod reprodukcjami, nie stosuje rownych ich
odlegtosci od reprodukcii (str.: 29, 38, 39, 50, 68 w wersji drukowane;j).

Niektore reprodukcje sg nieostre (str.: 27, 49, 50, 66).

Po przeanalizowaniu dorobku twérczego, dydaktycznego i pracy doktorskiej mgr. Patryka
Stowiriskiego oceniam jego prace negatywnie i przedktadam wniosek Radzie Wydziatu
Grafiki i Komunikaciji Wizualnej Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu o nienadawanie
mu stopnia doktora w dziedzinie sztuk plastycznych w dyscyplinie artystycznej sztuki
piekne.

Katowice, 15 stycznia 2018



