Problematyka mebla indywidualnego dla sieciowej marki retailowej
w kontekécie systemowych rozwigzar projektowych.
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Zagadnienie mebla indywidualnego dla sieciowej marki retailowej rozpatrywane w

kontekscie systemowych rozwigzan projektowych jest ztozone z uwagi na swoj3
wielowatkowos¢ oraz podatno$¢ na refleksy natury wykraczajgcej poza meritum:
ekonomiczno-spoteczne, globalnych przemian i lokalnych implementacji w obliczu wzrastajace;j
roli designu i rozwoju technologii.
Celem pracy jest wskazanie kluczowych aspektow, sktadajacych sie na wieloptaszczyznowy
model analityczny, umozliwiajacy odniesienie do przyjetej tezy: kazdy mebel w projektach dla
sieciowych marek retailowych jest zawsze elementem podlegajgcym zdefiniowanej
systemowosci, niezaleznie od mozliwej, zindywidualizowanej formy. W kontekscie organizacji
przestrzeni komercyjnej, mozemy mowic¢ o projekcie indywidualnym i systemowym zarazem,
rozpatrywac systemowos¢ jako indywidualizacje w wybranym pryzmacie i na odwrot.

Uporzadkowanie tresci i zawarcie w zaproponowanej strukturze rozprawy oparte zostato o
wieloletnie doswiadczenie Autorki w realizacji projektow dla marek retailowych, zaréwno w
obszarze wizerunkowym, jak i miedzynarodowego rozwoju sieci. Umozliwito to niezbedna
systematyzacje i unifikacje menadzerskiego obszaru know-how oraz dziatar twérczych.
Uwerturg do kompleksowej analizy jest rozdziat ,Teoria w praktyce, praktyka w teorii”, bedacy
odniesieniem do zakresu wstepnej fazy projektowej, opartej na szeroko pojetej werbalnej oraz
pozawerbalnej komunikacji, rzetelnej analizie ekstrahujgcej bilateralne porozumienie w
zakresie potrzeb projektowych, zakoriczonej opcjonalnymi formami prezentacyjnymi.

»Konstrukcja ,Systemu systemow [S2]” - meta poziom ujecia systemowosci” zawiera opis
modelu metodologicznego [S2] - systemowo porzadkujgcego kwestie kluczowe oraz watki
poboczne etapu tworczego. Pierwszy wymiar analizy rezonuje z zagadnieniem tematu pracy w
kontekscie ekonomiczno-gospodarczym, nastrojéw spotecznych i lokalnych wartosci bedacych
rozpoznaniem potrzeb, pozostajgc na poziomie refleksji - bez wptywu na forme. Drugi
natomiast, szczegdtowo strukturyzuje przestrzen komercyjno-uzytkowg w kontekscie
potencjatu stylistycznego, jak rowniez ztozonosci definiowanej funkcja, produktem oraz
budzetem.

llustracja do wskazanych zagadnien jest wdrozony projekt wizerunkowy, zrealizowany dla
polskiej marki sieciowej o miedzynarodowym zasiegu. Przyktad ten jest szkieletem
strukturalnym rozdziatu w odniesieniu do wyzej wspomnianych wymiardw analizy oraz



znaczenia indywidualizacji versus systemowosci w kontekscie sklepu jako globalnej i
ergonomicznej organizacji sprzedazowej, poszczegdlnych jego stref pozostajgcych w
ustanowionych relacjach przestrzennych, mebli jako nosnikéw przypisanych funkcji w
odniesieniu do produktu, jak réwniez dedykowanych detali i elementéw wspierajacych
ekspozycje, komunikacje oraz przekaz marketingowy.

W odniesieniu do poruszanej problematyki prezentowane sg réwniez wnioski merytoryczne,
wykraczajace poza przestrzen handlowa, odnoszone do problematyki rozprawy w kontekscie
Ksiegi Standardéw Marki [Manual], mozliwosci optymalizacji projektowej z wykorzystaniem
innowacyjnej aplikacji 3D (implementujacej algorytmy sztucznej inteligencji) oraz zagadnienia
wtasnosci intelektualnej.

Rozdziat ,Konstrukcja ,Systemu systemdw [S2]” - meta poziom ujecia systemowosci” stat sie
pomostem pomiedzy obszarem analityczno-badawczym pracy pisemnej oraz etapem twérczym
- osobistej interpretacji formy przestrzennej, zawartej w czesci zatytutowanej: ,Nenufar
indywidualny, nenufar systemowy”. Rozdziat ujawnia osobiste do$wiadczenia w poszukiwaniu
wlasnej, tworcze] tozsamosci, bionicznie odwotujgcej sie do natury — pierwotnego i
podstawowego zrédfa znaczen. Finatem szeroko opisanych inspiracji jest projekt mebla
ekspozycyjnego — Nenufara, autorskiej formy, ktdrej tres¢ - cho¢ oderwana od zdefiniowanych,
systemowych zatozer - nie jest pozbawiona swoistego DNA - ,wdrukowanego” wymiaru
komercyjnego. Zilustrowana zostata strukturg [S2], szkicami, przyktadowa kartg Manuala oraz
wizualizacjami potencjalnej implementacji uzytkowe;j.

Swoboda pretekstu projektowego oraz finalnie — systemowa analiza potencjatu formy
Nenufara potwierdza wczeéniejszg intuicje, zmierzajacg w strone dualizmu znaczeniowego |
formalnego dla mebla stanowigcego indywidualny motyw przewodni, posiadajgcego
jednoczesnie okreélong - systemowa klasyfikacje w ztozonej wieloptaszczyznowej strukturze
sklepu.
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Atrybuty fizycznoéci projektu sg jedynie konsekwencjg potrzeb i powoddéw (dla ktérych
powstaja) oraz wizji projektowej. Stanowig ,makietowe” ujecie poruszanych watkow dla
,generatywnego” systemu analizy, opartej na zmiennej charakterystyki retailowego
ekosystemu oraz zadanych w ,czasie rzeczywistym” priorytetéw poszukiwanych rozstrzygniec
Jteraz” na ,pytaniajutra”.
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